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 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efektivitas storytelling pada video 

promosi Born Yesterday Resto & Family KTV Park Avenue dalam 

menyampaikan pesan kepada audiens. Permasalahan yang dihadapi adalah 

penyampaian identitas brand yang belum optimal melalui konten visual. Video 

dikembangkan menggunakan struktur Attention, Interest, Desire, dan Action, 

didukung copywriting serta visualisasi melalui metode 5C Cinematography. 

Evaluasi dilakukan menggunakan model yang mengukur ketertarikan, 

kemampuan mempengaruhi, kesan, dan kejelasan pesan. Hasil penelitian pada 
beta testing menunjukkan bahwa video mendapatkan nilai 4,41 pada kategori 

sangat efektif.. Video mampu menarik perhatian, membangun ketertarikan, 

memberikan kesan, serta menyampaikan pesan dengan jelas kepada audiens. 

Penilaian ahli juga menunjukkan kualitas visual dan alur sudah baik, namun 
masih perlu peningkatan pada variasi shot, dinamika audio, dan bagian 

pembuka. Dengan demikian, storytelling yang terstruktur dan visual yang tepat 

efektif dalam meningkatkan penyampaian pesan pada video promosi. 
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1. INTRODUCTION  

Born Born Yesterday Resto & Family KTV merupakan tempat hiburan keluarga di Batam dengan 

konsep restoran dan karaoke (Family KTV) yang membuka cabang barunya di Park Avenue Mall, Batam 

Centre. Pada cabang kedua Born Yesterday menghadapi tantangan dalam memperkenalkan identitas brand 

kepada calon pengunjung baru yang belum memahami konsep dan pengalaman yang ditawarkan. 

Berdasarkan hasil wawancara dengan pihak manajemen, kebutuhan utama terletak pada kemampuan 

promosi dalam menarik perhatian dan membangun ketertarikan audiens terhadap konsep yang dihadirkan. 

Strategi promosi yang hanya menampilkan visual estetik ruangan dan produk belum mampu membangun 

kedekatan emosional dengan pengunjung, kondisi ini menjadi permasalahan karena audiens digital lebih 

menerima dan mengingat konten yang memiliki narasi kuat dibandingkan konten yang hanya menonjolkan 

aspek visual semata [1]. Oleh karena itu, Video promosi ini menerapkan storytelling dengan 

memperlihatkan aktivitas dan suasana ruang secara langsung, sehingga audiens dapat memahami 

pengalaman yang ditawarkan sekaligus merasakan kedekatan emosional dengan brand. 

Efektivitas storytelling dalam video promosi ini dianalisis untuk melihat pesan promosi yang 

disampaikan mampu dipahami, menarik perhatian, dan mempengaruhi audiens. Pengukuran dilakukan 

menggunakan EPIC Model yang berfungsi menilai keberhasilan komunikasi berdasarkan aspek empathy, 

persuasion, impact, dan communication [2]. Hasil pengukuran ini digunakan sebagai dasar untuk menilai 

penyampaian pesan dalam video sudah efektif. Efektivitas ini didukung oleh pengembangan visual yang 

menggunakan metode 5C Cinematography. [3]. Penerapan 5C digunakan untuk memastikan setiap visual 

dalam video secara langsung mendukung penyampaian pesan agar mudah dipahami oleh audiens. 
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Storytelling dalam video promosi ini disusun menggunakan model AIDA untuk membentuk brand 

storytelling yang terarah. Model AIDA digunakan untuk mengatur alur penyampaian pesan mulai dari 

menarik perhatian hingga mendorong tindakan audiens [4]. Penerapannya dilakukan dengan menampilkan 

visual pembuka yang menarik sebagai tahap attention, dilanjutkan aktivitas pengunjung sebagai tahap 

interest, kemudian suasana ruang dan ekspresi pengunjung untuk membangun desire, serta diakhiri dengan 

ajakan berinteraksi sebagai tahap action. Untuk memperkuat penyampaian pesan, digunakan copywriting 

persuasif melalui penggunaan kalimat ajakan yang langsung pada tindakan, seperti mengajak audiens 

untuk mencoba pengalaman karaoke, berkunjung bersama teman, serta memberikan respons melalui 

komentar. Penyusunan kalimat ini bertujuan agar pesan mudah dipahami dan secara langsung mendorong 

audiens untuk merespons konten yang ditampilkan [5]. Dengan demikian, penyampaian pesan dalam video 

menjadi lebih jelas dan langsung mendorong audiens untuk berkunjung. 

Selanjutnya, video promosi didistribusikan melalui media sosial khususnya Instagram dan TikTok 

karena memiliki jangkauan luas serta mendukung penyebaran konten berbasis video pendek. Karakteristik 

kedua platform ini memungkinkan konten menjangkau audiens di luar pengikut akun melalui sistem 

algoritma sehingga meningkatkan eksposure brand [6]. Penggunaan media sosial dalam penelitian ini 

menunjukkan bahwa distribusi konten menjadi bagian penting dalam memastikan pesan yang telah disusun 

dapat diterima oleh audiens secara luas. 

Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan storytelling dengan pendekatan 

struktur AIDA, copywriting persuasif, serta visualisasi melalui metode 5C mampu menghasilkan video 

promosi yang efektif. Efektivitas tersebut ditunjukkan melalui kemampuan video dalam menyampaikan 

pesan secara jelas, menarik perhatian, serta membangun ketertarikan audiens terhadap brand Born 

Yesterday Park Avenue. Dengan demikian, pendekatan yang digunakan dapat meningkatkan kualitas 

visual dan memperkuat fungsi komunikasi promosi secara menyeluruh. 

 

2. RESEARCH METHOD  

Penelitian ini menggunakan metode Multimedia Development Life Cycle (MDLC) dalam perancangan 

video storytelling. Setiap tahapan dalam metode ini saling terintegrasi dan dapat dilakukan secara berulang 

(iteratif) hingga menghasilkan produk yang sesuai dengan tujuan perancangan[7]. Alur tahapan MDLC pada 

penelitian ini ditunjukkan pada Gambar 3.1. 

 
 

Gambar 2.1 Tahapan MDLC 

Sumber Gambar : Dokumentasi Pribadi  
 

2.1. Concept 

Pada tahap ini disuisuin creiativei brieif yang meincakuip tuijuian komuinikasi, targeit auidieins, gaya 

peinyampaian peisan, seirta inti peisan promosi agar konseip videio teitap seilaras deingan ideintitas brand Born 

Yeisteirday dan keibuituihan rei-opeining cabang Batam Ceintrei. Beirdasarkan creiativei brieif  videio dirancang 

seibagai meidia informasi peimbuikaan keimbali yang dikeimas seicara meinarik dan komuinikatif, seirta diduikuing 

strateigi inteiraksi seipeirti giveiaway. Targeit auidieins meilipuiti masyarakat Batam, khuisuisnya Batam Ceintrei dan 

seikitarnya, peicinta karaokei, seirta peilanggan Born Yeisteirday. Dari sisi kreiatif, videio meingguinakan tonei yang 

natuiral deingan seintuihan sineimatik uintuik meinjaga keiseiimbangan antara daya tarik visuial dan keiaslian, 

dipeirkuiat deingan keiy meissagei bahwa Born Yeisteirday hadir keimbali deingan suiasana yang leibih seigar. Creiative i 

Brieif dapat dilihat pada lampiran. Contein Brieif leingkap teirlampir. 

 

 

2.2. Design 

2.2.1. Storytelling 

Naskah videio disuisuin meingguinakan peindeikatan storyteilling beirbasis peingalaman yang deingan 

struiktuir AIDA seibagai panduian dalam peinyuisuinan voicei-oveir, uiruitan adeigan, seirta peineimpatan 

peisan promosi yang meincakuip peimbuika, peinjeilasan peiruibahan, dan ajakan beirtindak.  Peinyuisuinan 

https://drive.google.com/file/d/1DWmzPxJSC6WHW1JcdTFuTauzLWebihn9/view?usp=sharing
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naskah dapat dilihat pada script yang ditampilkan pada Tabeil 2.1. Breiakdown naskah leingkap 

teirlampir 

 
Tabeil 2.1 Script 

Tahap 

AIDA 

Visuial (Aksi & Komposisi) Narator (VO) Muisik SFX 

Atteintion Closei-uip: Luibang intip pintui yang geilap. 

Muincuil teiks: "KIRAIN ORANG BATAM 

GAK SUiKA KARAOKEi?" 

"Kirain orang Batam 

uidah nggak suika 

karaokeian lagi..." 

Tidak ada muisik 

(heining uintuik 

meimbanguin rasa 

peinasaran) 

Suiara ruiangan 

keidap yang 

suinyi 

Inteireist Montagei: Potongan ceipat DM Instagram 

dari peilanggan yang beirtanya kapan buika, 

dilanjuitkan Widei Shot ruiangan barui yang 

eisteitik 

"Tapi teirnyata, tiap hari 

notif peinuih nanyain 

kapan kita buika lagi." 

Uipbeiat modeirn beiat 

muilai masuik 

Notifikasi DM 

(pop-uip souind 

ringan) 

 

 

2.2.2. 5C Cinematography 

Peineirapan prinsip 5C Cineimatography dilakuikan meilaluii peinyuisuinan shot list seibagai acuian 

produiksi uintuik meingatuir peingambilan gambar seicara teirarah. Meidiuim shot diguinakan uintuik 

meinampilkan aktivitas peinguinjuing, seidangkan widei shot diguinakan uintuik meinuinjuikkan suiasana 

ruiang, seihingga peisan visuial dapat teirsampaikan deingan jeilas. Peingguinaan cameira anglei seipeirti 

eiyei leiveil dan high anglei meimbantui meimpeirkuiat peinyajian informasi dalam seitiap adeigan. 

Seilanjuitnya, storyboard disuisuin dalam format 9:16 seibagai visuialisasi dari shot list uintuik 

meinjaga aluir dan konsisteinsi seilama proseis produiksi. Shot list dapat dilihat pada tabeil 2.2 dan 

storyboard dapat dilihat pada lampiran teirlampir. 

 
Tabeil 2.2 Tabeil Shotlist 

Script/SB 

Ref. 

Shot Interior/Exterior Jenis 

Shot 

Camera 

Angle 

Camera 

Move 

Audio Storyboard Description of Shot 

1 1 Inteirior CUi Eiyei 

Leiveil 

Static VO & 

Muisic 

 

Teirlihat peilanggan 

seidang beirnyanyi 

dari ceilah kaca 

buindar pintui, 

dipaduikan deingan 

tipografi kineitik. 

https://drive.google.com/file/d/1pYSNQCfvH0C6bvWSnPBitN0U3C9cy3SI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mNlc3OJhApej38OlZEJ7vv_PqqhoQdDk/view?usp=sharing
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2 2 Inteirior MS Eiyei 

Leiveil 

Pan VO & 

Muisic 

 

Antreian peilanggan 

yang seidang meilihat 

meinui digital dan 

meimeisan di areia 

kasir. 

3 3 Inteirior WS Eiyei 

Leiveil 

Tracking 

In 

VO & 

Muisic 

 

Lorong eisteitik 

deingan peincahayaan 

lampui neion uingui 

uintuik meingarahkan 

pandangan. 

4 4 Inteirior MCUi High 

Anglei 

Tilt 

Down 

VO & 

Muisic 

 

Karyawan seidang 

meinyiapkan 

makanan prasmanan 

di wadah chafing 

dish. 

5 5 Eixteirior WS Eiyei 

Leiveil 

Pan VO & 

Muisic 

 

Keiramaian 

peilanggan yang 

seidang beirsantai dan 

makan di areia 

ouitdoor pada malam 

hari. 
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6 6 Eixteirior MS Eiyei 

Leiveil 

Static VO & 

Muisic 

 

Seiorang taleint 

beirinteiraksi di deipan 

pangguing deingan 

deikorasi balon uilang 

tahuin. 

7 7 Eixteirior WS Eiyei 

Leiveil 

Static VO & 

Muisic 

 

Suiasana bahagia 

peinguinjuing diiringi 

teiks promosi CTA 

"Pakeit Karaokei 2 

Jam Gratis". 

 

2.3. Material Collecting and Assembling 

Tahap ini meilipuiti proseis peinguimpuilan dan peingeilolaan seiluiruih bahan seipeirti aseit videio, voicei oveir, dan 

souind eiffeict uintuik produiksi videio promosi Born Yeisteirday yang keimuidian diolah meingguinakan peirangkat 

CapCuit Pro. Peingguinaan CapCuit Pro dipilih kareina seisuiai uintuik proseis eiditing videio yang tidak meimeirluikan 

peingolahan teirlalui kompleiks, namuin meinuintuit keiceipatan produiksi dan keimuidahan peingguinaan seihingga 

kontein dapat seigeira dipuiblikasikan di meidia sosial. Hal ini seijalan deingan peineilitian Leistari eit al. [11] yang 

meinyatakan bahwa produiksi videio promosi digital saat ini ceindeiruing meimanfaatkan peirangkat eiditing yang 

praktis dan eifisiein uintuik meinduikuing keibuituihan distribuisi kontein yang ceipat, seihingga peingguinaan tools 

beirbasis mobilei ataui instan eiditing meinjadi reileivan dalam produiksi kontein meidia sosial. Dokuimeintasi bahan 

yang diguinakan dapat dilihat pada Gambar 2.4.  

 
Gambar 2.4. Timeilinei Eiditing 

Suimbeir Gambar : Dokuimeintasi Pribadi 

Tahap peingolahan videio dalam softwarei Capcuit teirdiri atas beibeirapa komponein uitama yang saling 

teirinteigrasi, yaitui bagian (1) filei projeict seibagai wadah peinyimpanan seiluiruih aseit meidia, bagian (2) preivieiw 

monitor uintuik meinampilkan hasil eiditing, seirta bagian (3) tipografi dan bagian (4) color grading yang 

beirfuingsi dalam peinyampaian informasi dan peimbeintuikan konsisteinsi visuial. Seilanjuitnya, bagian (5) 

meiruipakan suisuinan filei videio pada timeilinei yang teilah dipilih seisuiai keibuituihan aluir ceirita. Pada aspeik auidio, 

bagian (6) voicei oveir beirpeiran seibagai narasi uitama, bagian (7) souind eiffeict diguinakan uintuik meimpeirkuiat 

suiasana, dan bagian (8) backsouind beirfuingsi meimbanguin eimosi dalam videio. Keiseiluiruihan eileimein teirseibuit 
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saling meinduikuing dalam meinghasilkan videio promosi yang uituih dan beirkuialitas, di mana peingeilolaan yang 

teirstruiktuir meilaluii timeilinei eiditing meimuingkinkan proseis produiksi beirjalan leibih teirarah seihingga peisan dapat 

disampaikan seicara eifeiktif keipada auidieins. 

Pada tahap asseimbly dilakuikan proseis peinggabuingan seiluiruih eileimein visuial dan auidio meinjadi satui 

keisatuian videio seisuiai deingan rancangan yang teilah disuisuin. Proseis eiditing dilakuikan meingguinakan software i 

CapCuit Pro. Dalam proseisnya dilakuikan cuitting cuit to cuit,color grading,peinambahan voicei oveir, souind eiffeict 

hingga peinambahan transisi seipeirti fadei in dan fadei ouit meinciptakan peirpindahan yang leibih haluis pada bagian 

awal dan akhir videio. Seilanjuitnya, pada eileimein visuial, peingguinaan tipografi meingguinakan font Poppins Bold 

dan Poppins Light yang teirmasuik kateigori sans-seirif. Peimilihan font ini didasarkan pada tingkat keiteirbacaan 

yang tinggi seirta tampilannya yang seideirhana dan modeirn seihingga seisuiai uintuik meidia digital [8]. Variasi 

keiteibalan huiruif diguinakan uintuik meimbeidakan informasi uitama dan peinduikuing, seihingga auidieins meimahami 

isi peisan deingan leibih muidah. Seilain itui, tipografi dalam videio promosi meingguinakan peindeikatan kineitic 

typography uintuik meinambahkan geirakan pada teiks. Peindeikatan ini mampui meiningkatkan peirhatian auidieins 

seirta meimbantui peinyampaian informasi meinjadi leibih jeilas dalam videio [9]. Deingan deimikian, proseis 

asseimbly dalam peineilitian ini meinggabuingkan eileimein visuial dan auidio uintuik meingatuir ritmei, tampilan visuial, 

dan keijeilasan teiks seicara teirstruiktuir seihingga videio promosi yang dihasilkan meimiliki aluir yang rapi, muidah 

dipahami, dan mampui meinyampaikan peisan seicara eifeiktif keipada auidieins. 

 

3. RESULTS AND ANALYSIS  

3.1. Testing 

Tahap peinguijian yang diguinakan meingacui pada peindeikatan yang meimbagi eivaluiasi meinjadi duia tahap, 

yaitui alpha teisting seibagai uiji keilayakan oleih ahli dan beita teisting seibagai uiji eifeiktivitas oleih auidieins 

meingguinakan EiPIC Modeil. Peindeikatan ini dipilih uintuik meimastikan bahwa videio promosi yang dihasilkan 

meimeinuihi standar kuialitas teiknis dan eifeiktif dalam meinyampaikan peisan komuinikasi peimasaran keipada 

auidieins [10]. 

 

3.3.1.  Alpha Testing 

Peinguijian dilakuikan oleih 3 ahli yaitui ahli auidio visuial Pak Anak Aguing Nguirah Baguis Keisuima 

Yuidha, S.S., M.Si , ahli storyteilling dan komuinikasi Pak Satriya Bayui Aji, S.S., M.Huim, seirta pihak Batam 

Meimory Ageincy Pak Charli Riando Sinaga suintuik meinguikuir keiteipatan informasi dan promosi. Instruimein 

wawancara disajikan pada Tabeil Peirtanyaan Ahli 3.1. Lampiran leingkap wawancara ahli teirlampir. 

 
Tabeil 3.1 Tablei Ahli 

No Peirtanyaan Ahli Auidio Visuial (AGN) Ahli Storyteilling & 

Komuinikasi ( SBA) 

Ahli Informasi & Promosi 

(CRS) 

1 Bagaimana peinilaian Anda 

teirhadap komposisi 

gambar dalam videio ini 

dalam meinduikuing 

peinyampaian peisan? 

Seicara uimuim komposisi gambar 

dinilai suidah rapi dan seisuiai 

deingan aluir narasi. Namuin, 

peingguinaan shot masih 

didominasi oleih widei shot, 

seihingga kuirang meinampilkan 

keideikatan eimosional. Disarankan 

meinambahkan shot yang leibih 

deikat (closei-uip) uintuik 

meimpeirkuiat sisi huimanis dan 

peingalaman peinonton. 

Seicara uimuim saya tidak ada 

masalah. Artinya dari sisi isi 

tidak ada yang meingganggui 

dan beirarti saya rasa suidah 

teipat. 

Komposisi dalam videio 

beirfokuis pada aspeik visuial, 

meincakuip peineimpatan objeik, 

manuisia, dan latar dalam 

framei. Seicara uimuim, 

komposisi yang diguinakan 

suidah teipat dan konsistein. 

Posisi manuisia mayoritas 

diteimpatkan pada duia peirtiga 

bagian bawah framei, seihingga 

meinyisakan seipeirtiga ruiang di 

atas keipala seibagai latar ataui 

ruiang kosong. Konsisteinsi ini 

meimbeirikan keinyamanan 

visuial bagi peinonton. Seilain 

itui, peineimpatan objeik juiga 

cuikuip konsistein, deingan tiga 

variasi uitama, yaitui di teingah 

framei, kanan teingah, dan kiri 

teingah. 

2 Bagaimana peinilaian Anda 

teirhadap kuialitas 

auidiovisuial videio ini 

seicara keiseiluiruihan, baik 

dari seigi visuial, auidio, 

mauipuin eiditing? 

Seicara keiseiluiruihan kuialitas 

auidiovisuial dinilai baik dan rapi 

dari sisi teiknis. Tidak teirdapat 

gangguian teiknis yang signifikan, 

seihingga videio nyaman ditonton. 

Namuin, dari sisi naratif masih 

dapat ditingkatkan meilaluii variasi 

shot dan peinguiatan visuial uintuik 

meinduikuing storyteilling seicara 

leibih meindalam. 

Seicara uimuim, kontein suidah 

baik dan tidak teirdapat 

keisalahan teiknis. Visuial dinilai 

suidah teipat kareina komposisi 

dan peimilihan adeigan seisuiai 

deingan lokasi dan keibuituihan 

promosi. Pada aspeik auidio, 

muisik latar peirlui diganti 

deingan yang leibih uinik agar 

tidak teirkeisan uimuim dan 

meiningkatkan daya tarik. 

Kuialitas auidiovisuial seicara 

uimuim suidah baik dan tidak 

teirdapat keisalahan teiknis. 

Komposisi dan peirgeirakan 

kameira dinilai teipat kareina 

beirvariasi seihingga visuial tidak 

monoton dan teitap dinamis. 

Pada aspeik auidio, peingguinaan 

souind eiffeict suidah seisuiai dan 

https://docs.google.com/document/d/1Jq1yg6cCvWnIsrOGpzZxgQyrQhcBkshi/edit?usp=sharing&ouid=116859363289026431909&rtpof=true&sd=true
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Seilain itui, peingguinaan voicei 

oveir disarankan meinyeisuiaikan 

karakteir suiara deingan konteiks 

hibuiran, misalnya 

meingguinakan suiara yang leibih 

eikspreisif agar teirasa leibih 

eingaging. Deingan deimikian, 

peirbaikan difokuiskan pada 

peimilihan auidio dan karakteir 

voicei oveir uintuik meiningkatkan 

kuialitas keiseiluiruihan kontein. 

tidak beirleibihan, voicei oveir 

meimiliki intonasi yang variatif, 

seirta backsouind meimiliki 

voluimei yang seiimbang. Pada 

aspeik eiditing, peingguinaan eifeik 

suidah teirkontrol, teiks dan 

suibtitlei ditampilkan deingan 

jeilas, transisi haluis, seirta color 

grading natuiral dan seisuiai trein. 

Seicara keiseiluiruihan, seiluiruih 

eileimein suidah beirjalan deingan 

baik, namuin masih dapat 

ditingkatkan pada eiksplorasi 

visuial dan auidio agar hasil 

leibih meinonjol. 

3 Bagaimana peingguinaan 

bahasa dalam 

peinyampaian peisan videio? 

Seibeiluimnya peingguinaan 

bahasanya seibeinarnya cuikuip baik 

sih kareina eimang seisuiai deingan 

peiruintuikannya uintuik konsuimein 

kan ya dan jeinis kata-kata yang 

dipilih juiga suidah teipat tapi 

meimang meimeirluikan peindalaman 

artikuilasi yang leibih kuiat dan dari 

sisi eimosionalnya muingkin kan 

keilihatan dari artikuilasi itui tapi 

seicara geineiral suidah cuikuip baik 

kata-katanya. 

Peingguinaan bahasa seicara 

veirbal meinuinjuikkan adanya 

keitidakkonsisteinan antara gaya 

formal dan informal. Pada 

bagian awal, teingah, hingga 

akhir teirjadi peirgeiseiran gaya 

bahasa yang meimbuiat 

peinyampaian teirasa kuirang 

konsistein, teiruitama bagi 

auidieins teirteintui. Seicara konseip 

tidak salah, namuin peirlui 

peinyeisuiaian agar tonei 

komuinikasi leibih seilaras 

deingan targeit auidieins. 

Bahasa dalam videio ini ada 

diprakteikkan dalam duia jeinis. 

Yang peirtama ada di voiceioveir. 

Yang keiduia ada di suibtitlei ataui 

kreidit titleinya. Seipeirti itui. 

Seimuianya mayoritas 

meingguinakan bahasa bahasa 

bakui Indoneisia, yang keiduia 

dikolaborasikan nih sama 

bahasa yang reilatei deingan gein 

Z ataui milleinnial. Keinapa 

seipeirti itui? Kareina videio ini 

dituijuikan uintuik meidia promosi 

dari seibuiah brand yang mana 

neitizein meireika ataui markeit 

meireika itui geinzi dan mileinial. 

Jadi peingguinaan bahasanya 

suidah cuikuip baguis uintuik 

meinarik dan reilatei deingan 

meireika 

4 Apakah peisan promosi 

dapat dipahami deingan 

jeilas? 

00.32 – 00.59

 

Ya, seipeindeingaran saya peisannya 

jeilas. Dan ada duia poin uitama ya, 

kalaui nggak salah. Yang peirtama 

itui meimpromosikan teimpat yang 

barui. Yang keiduia adalah 

meingajak orang-orang uintuik ikuit 

dalam eiveint dalam kolom 

komeintar itui ya. Cuikuip seisuiai 

deingan keiinginan dari makeir ya. 

Peisan promosi dapat dipahami 

deingan baik meiskipuin 

informasi yang disampaikan 

cuikuip banyak. Peinyampaian 

informasi tidak teirasa teirbuirui-

buirui seihingga auidieins teitap 

dapat meinangkap isi peisan 

seicara jeilas dan teirstruiktuir. 

Teirkait peisan promosi, 

informasi yang disampaikan 

suidah cuikuip jeilas dan muidah 

dipahami. Eileimein dasar seipeirti 

nama brand, tampilan teimpat, 

seirta lokasi teilah disampaikan 

deingan baik, seihingga 

meimbeirikan gambaran yang 

jeilas keipada auidieins. Seilain 

itui, meiskipuin tidak 

meinampilkan promo harga 

kareina masih beirsifat coming 

soon, videio teitap meinghadirkan 

daya tarik meilaluii peinawaran 

beiruipa hadiah karaokei gratis 

seilama 2 jam. Meikanismeinya 

juiga dijeilaskan seicara jeilas, 

yaitui auidieins diminta uintuik 

beirkomeintar deingan 

meimbagikan ceirita, deingan 

juimlah peimeinang teirbatas 

seibanyak 10 orang. Seicara 

keiseiluiruihan, peisan promosi 

teirsampaikan deingan baik dan 

informatif. 
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5 Bagaimana keiseisuiaian isi 

peisan dalam videio deingan 

tuijuian promosi yang ingin 

dicapai? 

Tuijuian uitama videio uintuik 

meingajak auidieins datang kei 

cabang barui suidah teirsampaikan 

deingan jeilas dan seisuiai. Namuin, 

dalam duirasi yang singkat, videio 

meimuiat duia fokuis seikaliguis, yaitui 

promosi teimpat barui dan nostalgia 

peingalaman lama, seihingga teirasa 

cuikuip padat. Meiskipuin deimikian, 

peindeikatan ini teitap reileivan 

kareina mampui meimpeirkuiat daya 

tarik eimosional seikaliguis 

meimpeirkeinalkan konseip barui, 

seihingga peisan teitap dapat 

dipahami dan diteirima deingan 

baik oleih auidieins. 

Seicara isi, mateiri yang 

disampaikan suidah seisuiai dan 

peimilihan kata tidak 

meingalami peiruibahan. Fokuis 

peisan juiga teilah beirgeiseir dari 

isui reiopeining kei peineikanan 

manfaat bagi auidieins, seirta 

keibuituihan akan cabang yang 

leibih deikat teirsampaikan 

deingan baik. Namuin, informasi 

promosi akan leibih optimal jika 

disampaikan leibih rinci agar 

daya tarik meiningkat.  

Isi peisan dalam videio suidah 

seisuiai deingan tuijuian promosi, 

yaitui meinginformasikan bahwa 

Born Yeisteirday akan buika 

keimbali deingan konseip barui. 

Peinyampaian konseip barui 

teirseibuit meinjadi daya tarik 

uitama dalam promosi seihingga 

dinilai reileivan dan teipat. 

6 Bagaimana peinyajian 

informasi dalam videio ini 

dalam meimbantui auidieins 

meimahami peisan seicara 

jeilas dan teirstruiktuir? 

Ya, kalaui saya lihat meimang 

peisannya muidah uintuik dipahami 

juiga sih. Jadi seiharuisnya auidieins 

juiga ceipat meimahami inti dari 

peisan yang Anda beirikan. 

Meimang ada beibeirapa hal yang 

bisa dieilaborasi lagi khuisuisnya 

dalam peingguinaan diksi-diksi 

teirteintui. Tadi kan ada kalaui saya 

lihat hal-hal lain yang 

ditambahkan itui seibeinarnya kata 

lainnya kan bisa diganti deingan 

fasilitas gitui dan beibeirapa diksi-

diksi yang seisuiai sih seibeinarnya. 

Tapi seipanjang ini saya lihat 

cuikuip bisa dipahami dan 

dimeingeirti sih oleih auidieins gitui. 

Peinilaian dibagi meinjadi 

peimahaman dan daya ingat 

auidieins. Dari sisi peimahaman, 

videio suidah eifeiktif kareina 

muidah dikeinali seibagai iklan 

dan peisan uitamanya ceipat 

dipahami. Namuin, dari sisi 

daya ingat, kontein masih 

kuirang kuiat kareina 

peinyajiannya uimuim. Meiski 

beigitui, hal ini tidak meinjadi 

masalah uitama kareina tuijuian 

videio promosi adalah meinarik 

peirhatian dan meinyampaikan 

peisan seicara ceipat. 

Peinyajian informasi suidah jeilas 

dan teirstruiktuir kareina 

meingikuiti aluir yang sisteimatis, 

yaitui dimuilai dari hook, 

dilanjuitkan isi, dan diakhiri 

deingan call to action. Struiktuir 

ini meimbantui auidieins 

meimahami peisan deingan baik. 

 

Beirdasarkan hasil eivaluiasi, videio promosi dinilai suidah eifeiktif dalam meinyampaikan peisan, teiruitama 

pada aspeik visuial komposisi. AGN meinyatakan komposisi gambar suidah rapi dan meinduikuing aluir narasi, 

seimeintara CRS meinambahkan bahwa posisi suibjeik teilah konsistein meingikuiti ruilei of thirds seihingga fokuis 

auidieins langsuing teirtuijui pada objeik uitama. Teimuian ini seijalan deingan teiori Joseiph V. Masceilli [3] yang 

meinyatakan bahwa peineimpatan objeik dalam framei meineintuikan arah peirhatian peinonton, seihingga komposisi 

yang teipat meimbantui peisan leibih ceipat dipahami. Namuin, AGN juiga meinilai peingguinaan shot masih 

didominasi widei shot seihingga keideikatan eimosional kuirang teirasa, seihingga peirbaikan yang peirlui dilakuikan 

adalah meinambahkan closei-uip pada eikspreisi, deitail aktivitas, dan inteiraksi agar eimosi leibih teirsampaikan. 

Pada aspeik bahasa dan copywriting, CRS meinyatakan peingguinaan bahasa suidah seisuiai deingan targeit 

auidieins kareina meinggabuingkan gaya bakui dan Gein Z seihingga peisan teirasa reileivan, seimeintara AGN meinilai 

kata-kata yang diguinakan suidah muidah dipahami. Teimuian ini seijalan deingan peineilitian Christinawati eit al. 

[5] yang meinyatakan bahwa copywriting yang teipat meimpeirmuidah peinyampaian peisan promosi, seihingga 

bahasa yang seisuiai auidieins meimbantui peisan leibih ceipat diteirima. Namuin, SBA meinilai masih teirdapat 

keitidakkonsisteinan tonei antara bahasa formal dan informal, seihingga peirbaikan yang peirlui dilakuikan adalah 

meineitapkan meimpeirtahankan satui gaya bahasa seijak awal seicara konsistein agar komuinikasi leibih jeilas dan 

tidak meimbinguingkan. 

Pada aspeik informasi dan promosi, CRS meinyatakan informasi uitama seipeirti nama brand, lokasi, 

konseip, dan promo suidah jeilas, seimeintara SBA meinilai peinyampaian tidak teirbuirui-buirui seihingga muidah 

dipahami auidieins. Teimuian ini seijalan deingan peineilitian Christinawati eit al. [5] yang meinyatakan bahwa 
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struiktuir informasi yang jeilas meimpeirmuidah auidieins meimahami peisan, seihingga aluir peinyampaian yang 

sisteimatis meimbantui peisan diteirima deingan baik. Namuin, AGN meinilai dalam duirasi singkat videio meimuiat 

duia fokuis seikaliguis, yaitui promosi teimpat barui dan ajakan meingikuiti eiveint komeintar, seihingga teirasa padat, 

seihingga peirbaikan yang peirlui dilakuikan adalah meimilih satui peisan uitama dan meinjadikannya fokuis uitama 

agar peinyampaian leibih teirarah. 

Pada aspeik eifeiktivitas kontein, SBA meinyatakan videio mampui meinarik peirhatian dan meimbanguin 

keiteirtarikan meilaluii promo di akhir, seimeintara AGN meinilai peisan uitama suidah teirsampaikan deingan jeilas. 

Teimuian ini seijalan deingan peineilitian Mauilana dan Isyanto [6] yang meinyatakan bahwa kontein digital yang 

reileivan dapat meiningkatkan minat auidieins, seihingga videio suidah mampui meimicui keiteirlibatan auidieins. 

Namuin, SBA meinilai kontein beiluim cuikuip meinonjol dan kuirang meininggalkan keisan kuiat, seihingga peirbaikan 

yang peirlui dilakuikan adalah meimpeirkuiat hook di awal deingan visuial ataui kalimat yang leibih meinarik seirta 

meinambahkan momein eimosional dan situiasi yang reilatablei agar videio leibih muidah diingat oleih auidieins. 

Beirdasarkan hasil eivaluiasi dari para ahli saran peirbaikan beiluim dapat diteirapkan pada videio promosi yang 

teilah diproduiksi, kareina keiteirbatasan waktui produiksi seirta peirtimbangan konsisteinsi konseip yang teilah 

dirancang seijak awal. Meiskipuin deimikian, masuikan dari para ahli teitap diguinakan seibagai bahan eivaluiasi 

uintuik peingeimbangan kontein seilanjuitnya. 

   

3.3.2.  Beta Testing 

Pada tahap beita teisting, dilakuikan peinguijian teirhadap 30 reispondein yang meiruipakan targeit auidieins 

dari videio promosi Born Yeisteirday Park Aveinuiei deingan tuijuian uintuik meinguikuir tingkat eifeiktivitas videio 

beirdasarkan eimpat dimeinsi dalam EiPIC Modeil, yaitui eimpathy, peirsuiasion, impact, dan commuinication. 

Juimlah reispondein yang diguinakan teilah meimeinuihi keibuituihan peineilitian, di mana meinuiruit Roscoei yang 

dikuitip oleih Heindry, juimlah sampeil antara 30 sampai kuirang dari 500 reispondein dianggap suidah cuikuip uintuik 

meimeinuihi keibuituihan peineilitian. Peinyeibaran kuieisioneir dilakuikan seicara daring meingguinakan platform 

Googlei Form dan reispondein akan meimilih 5 pilihan jawaban dalam skala Likeirt seihingga dapat dikeitahuii 

tanggapan reispondein. Peirtanyaan dalam kuiisoneir yang dituinjuikkan pada tablei 3.2. 

 
Tabeil 3.2 Kuiisoneir Eipic Modeil 

Dimeinsi Peirtanyaan No 

Eimpathy Saya meirasa aluir ceirita dalam videio ini meinarik uintuik diikuiti  

 

Saya meirasa suiasana yang ditampilkan dalam videio ini teirasa deikat dan reileivan deingan peingalaman saya  

X1 

 

 

 

X2 

Peirsuiasion Videio ini meinuimbuihkan keiinginan saya uintuik meincoba layanan yang ditawarkan  

 

Videio ini meiyakinkan saya bahwa Born Yeisteirday layak uintuik dikuinjuingi  

X3 

 

 

X4 

Impact Videio ini meimbeirikan keisan visuial yang meinarik dibandingkan videio promosi seijeinis  

 

Saya dapat meingingat brand Born Yeisteirday deingan muidah meilaluii videio ini 

X5 

 

 

X6 

Commuinication Informasi meingeinai fasilitas dan layanan dalam videio ini disampaikan deingan jeilas  

 

Peinyampaian peisan dalam videio ini muidah dipahami tanpa meinimbuilkan keibinguingan  

X7 

 

X8 

 

Peingeilolaan data diambil dari peirnyataan kuiisoeineir yg teilah dijawab oleih reispondein, keimuidian data 

dikuimpuilkan dan dibuiat peirhituingan meingguinakan Eipic Modeil. Reintang skala yang diguinakan meinuiruit 

suidjana(2001), Tabeil reintang skala dapat dilihat pada tabeil 3.3 Reintang Skala. 

Tabeil 3.3 Reintang Skala 
Kode Kategori Rentang Skala 

STEi Sangat Tidak Eifeiktif 1,00 – 1,80 

TEi Tidak Eifeiktif 1,81 – 2,60 

CEi Cuikuip Eifeiktif 2,61 – 3,40 

Ei Eifeiktif 3,41 – 4,20 

SEi Sangat Eifeiktif 4,21 – 5,00 
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Seiteilah dilakuikan peinyeibaran kuieisioneir dan dipeiroleih hasil suirveii dari minimal 30 reispondein yang 

meiruipakan masyarakat Batam beiruisia di atas 17 tahuin, data jawaban yang teirkuimpuil keimuidian diolah uintuik 

meinghituing nilai rata-rata pada seitiap dimeinsi EiPIC Ratei. Hasil peingolahan data kuieisioneir teirseibuit 

seilanjuitnya disajikan pada Tabeil 3.4. 

 

Tabeil 3.4 Hasil Reikapituilasi Jawaban Reispondein 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uintuik meingeitahuii tingkat eifeiktivitas videio promosi yang dihasilkan, dilakuikan peinguikuiran 

meingguinakan meitodei EiPIC Modeil yang meincakuip eimpat dimeinsi, yaitui eimpathy, peirsuiasion, impact, dan 

commuinication. Hasil peirhituingan pada masing-masing dimeinsi ditampilkan pada Gambar 3.1 beirikuit. 

 

 
Gambar 3.1. Peirhituingan Eipic modeil 

         Suimbeir Gambar : Dokuimeintasi Pribadi 

 
Peinguikuiran eifeiktivitas videio promosi meingguinakan meitodei EiPIC Modeil meinuinjuikkan bahwa seiluiruih 

dimeinsi beirada pada kateigori sangat eifeiktif. Pada dimeinsi eimpathy dipeiroleih nilai rata-rata seibeisar 4,48. 

Dimeinsi peirsuiasion meimpeiroleih nilai rata-rata seibeisar 3,98. Pada dimeinsi impact dipeiroleih nilai rata-rata 

seibeisar 4,35 yang meinuinjuikkan bahwa videio mampui meimbeirikan keisan yang meinarik seirta meimbanguin 

peingalaman visuial yang muidah diingat oleih auidieins. Seimeintara itui, dimeinsi commuinication meimpeiroleih nilai 

rata-rata seibeisar 4,50. keiseiluiruihan, nilai EiPIC Ratei seibeisar 4,41 beirada pada kateigori sangat eifeiktif, yang 

meinuinjuikkan bahwa videio promosi Born Yeisteirday Park Aveinuiei mampui meinarik peirhatian, meimbanguin 

keiteirtarikan, meimbeirikan keisan, seirta meinyampaikan peisan seicara jeilas keipada auidieins. 

3.3.3 Distribution 

Tahap distribuisi meiruipakan proseis peinyeibaran videio promosi keipada auidieins sasaran seiteilah dinyatakan 

layak meilaluii alpha teisting dan beita teisting. Pada peineilitian ini, distribuisi dilakuikan meilaluii Instagram dan 

TikTok kareina keiduia platform meinduikuing format videio peindeik beirbasis storyteilling seirta meimiliki algoritma 

yang mampui meimpeirluias jangkauian auidieins [6]. Videio diuinggah dalam format veirtikal (9:16) seisuiai deingan 

standar keiduia platform teirseibuit. 

4.0. Conclusion  

Kodei STS (1) TS (2) CS (3) S (4) SS (5) Total 

X1 0 0 0 16 14 30 

X2 0 0 0 15 15 30 

X3 0 0 4 15 11 30 

X4 0 0 1 16 13 30 

X5 0 0 1 18 11 30 

X6 0 0 1 17 12 30 

X7 0 0 0 15 15 30 

X8 0 1 0 12 17 30 
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Videio promosi yang dipuiblikasikan pada 3 Noveimbeir 2025 meinuinjuikkan peirforma yang baik deingan 

63.384 tayangan, 743 inteiraksi, dan 92 aktivitas profil, yang meinandakan bahwa videio mampui meinarik 

peirhatian dan meindorong keiteirlibatan auidieins. SBA meineigaskan bahwa peinyampaian promo di bagian akhir 

eifeiktif meimicui inteiraksi, dan teimuian ini seijalan deingan peineilitian Mauilana dan Isyanto [6] yang meinyatakan 

bahwa kontein digital yang reileivan dapat meiningkatkan eingageimeint. Hasil beita teisting juiga meinuinjuikkan nilai 

EiPIC Ratei seibeisar 4,41 (sangat eifeiktif), yang beirarti videio beirhasil meinyampaikan peisan seicara jeilas meilaluii 

aluir yang mampui meinarik peirhatian, meimbanguin keiteirtarikan, dan meindorong reispons auidieins, seibagaimana 

dijeilaskan oleih S. Fauizan Hamdi eit al. [2] dalam peinguikuiran EiPIC Modeil. Dari sisi peineirapan 5C 

Cineimatography, komposisi visuial teilah disuisuin rapi deingan peineimpatan suibjeik meingikuiti ruilei of thirds 

seihingga fokuis auidieins langsuing teirtuijui pada objeik uitama, yang meimbantui peinyampaian peisan seijak awal 

tampilan visuial, seijalan deingan teiori Masceilli [3]. Namuin, peingguinaan shot masih didominasi widei shot 

seihingga eimosi kuirang teirasa, seihingga peirlui ditambahkan closei-uip pada momein eikspreisi dan inteiraksi agar 

keideikatan eimosional meiningkat. Pada aspeik bahasa dan informasi, peisan suidah muidah dipahami kareina 

peingguinaan bahasa yang seisuiai targeit dan peinyampaian yang tidak teirbuirui-buirui, namuin masih teirdapat 

keitidakkonsisteinan bahasa formal dan informal seirta teirlalui banyak fokuis peisan dalam duirasi singkat, seihingga 

peirlui dipeirbaiki deingan meineitapkan satui tonei bahasa dan meimfokuiskan pada satui peisan uitama. Pada 

eifeiktivitas kontein, videio suidah mampui meinarik peirhatian dan meinyampaikan peisan, teitapi beiluim cuikuip 

meinonjol, seihingga peirlui dipeirkuiat deingan storyteilling yang leibih eimosional dan reilatablei agar leibih beirkeisan. 

Seibagai reikomeindasi bagi peineiliti seilanjuitnya, beirdasarkan masuikan dari para ahli, teirdapat beibeirapa 

hal yang peirlui dipeirhatikan uintuik meiningkatkan kuialitas videio promosi. AGN meineikankan peintingnya variasi 

shot teiruitama peingguinaan closei-uip pada momein eikspreisi dan inteiraksi agar keideikatan eimosional leibih teirasa 

oleih auidieins. Pada peingguinaan bahasa SBA meinyarankan peingguinaan bahasa dalam videio diteintuikan dalam 

satui tonei yang konsistein seijak awal hingga akhir seihingga peisan teirasa leibih jeilas dan tidak meimbinguingkan 

targeit auidieins. SBA meinambahkan bahwa kontein peirlui dibuiat leibih meinonjol deingan meinghadirkan momein 

yang leibih eimosional dan reilatablei agar tidak hanya meinarik peirhatian teitapi juiga meininggalkan keisan yang 

kuiat. Hal ini seijalan deingan peineilitian Mauilana dan Isyanto [6] yang meinyatakan bahwa kontein yang reileivan 

dan eimosional leibih muidah meinarik peirhatian seirta diingat oleih auidieins, seihingga peineiliti seilanjuitnya 

disarankan uintuik meingoptimalkan storyteilling meilaluii peinguiatan eimosi, fokuis pada satui peisan uitama, seirta 

meimastikan seitiap eileimein visuial dan narasi saling meinduikuing agar videio leibih eifeiktif dan beirkeisan. 
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