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 Lokasuara iBatam iadalah isebuah imanajemen iseni iyang iberdiri isejak i2016 

idan iberfokus imenyediakan iruang iyang ilayak iuntuk ipertunjukan iseni irupa 

idan iseni ikontemporer, iserta imendukung iberbagai ikegiatan iseniman idi 

iBatam, ikhususnya ipertunjukan imusik iyang imenjadi ifavorit imasyarakat. 

iMeskipun isudah imemiliki ilogo isebagai iidentitas ivisual, ipenerapannya ipada 

imedia ipromosi ibelum ioptimal isehingga icitra iperusahaan ikurang iterangkat. 

iUntuk iitu, idilakukan iperancangan iulang icorporate iidentity iyang ilebih 

iberkarakter idengan itujuan imemperkuat icitra imanajemen iLokasuara iBatam. 

iProses iperancangan iini imenggunakan ilima itahapan iDesign iThinking, iyaitu 

iempathize, idefine, iideate, iprototype, idan itest. iHasil iakhir iberupa icorporate 

iidentity ibaru ibeserta iGraphic iStandard iManual isebagai ipanduan 

ipenerapannya idi iberbagai imedia ipromosi. 
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1. PENDAHULUAN i 

Lokasuara iBatam iadalah isebuah imanajemen iseni iyang iberdiri isejak i2016 idan iberfokus 

imenyediakan iruang ibagi ipertunjukan iseni irupa, ikontemporer, idan imusik. iLokasuara iaktif imengadakan 

iberbagai ievent imusik, isalah isatunya iMini iConcert ibersama iKids iOn iThe iMove i(Malaysia), idengan isegmen 

ipasar iutama ikalangan imuda ipecinta imusik igigs idi iBatam. iMeski itelah imemiliki ilogo, iidentitas ivisual 

iLokasuara ibelum imaksimal idigunakan idi imedia ipromosi, isehingga icitra imanajemen ibelum idikenal iluas. 

iAtas idasar iitu, iBapak iAlfredo iselaku iketua imanajemen iberinisiatif imelakukan iperancangan iulang iidentitas 

ivisual iagar iselaras idengan ivisi idan imisi iperusahaan. iStudi iini ibertujuan imenghasilkan iidentitas ivisual ibaru 

ilengkap idengan iGraphic iStandard iManual i(GSM), iserta imenguji irespons imasyarakat iBatam imelalui 

imetode ikuantitatif. iDesain idilakukan idengan ipendekatan iDesign iThinking idalam ilima itahap: iEmpathize, 

iDefine, iIdeate, iPrototype, idan iTest. 

Beberapa ipenelitian isebelumnya imenjadi iacuan, idi iantaranya: iAri iSaputra iet ial. i(2016) iyang 

imerancang iulang iidentitas iPT. iFinansia iMulti iFinance iuntuk imeningkatkan icitra idan ipromosi iperusahaan 

imenggunakan iGSM isebagai ipanduan ikonsistensi idesain. iAnak iAgung iNgurah iGede iMarhendra iet ial. 

i(2021) imerancang iidentitas ivisual ibaru iuntuk iCemara iCeramics imelalui imetode iDesign iThinking, iyang 

ihasilnya idisetujui ioleh imayoritas iresponden. iSementara iitu, iMeyti iEka iA. iet ial. i(2004) idari iPoliteknik 

iNegeri iBatam imerancang iidentitas ivisual iPT. iIndika iKelola iGemilang imenggunakan imodel iSadjiman iEbdi 

iSanyoto, idan iberhasil imeningkatkan ipenerimaan ilogo ibaru idi ikalangan imasyarakat. i 

 

Logo iLokasuara iBatam isebelumnya idibuat isecara imanual itanpa ifilosofi ikhusus, ihanya imeniru 

ielemen idesain iband iSunn iO))). iKomposisinya itidak iproporsional, isulit ididigitalisasi, ikurang iprofesional, 

idan itidak imemiliki inilai ifilosofis iyang imemperkuat icitra ibrand. iOleh ikarena iitu, idilakukan iperancangan 

iulang iuntuk imenghadirkan iidentitas ivisual iyang iprofesional, iproporsional, ifleksibel idi iberbagai imedia, idan 

imampu imerepresentasikan iLokasuara iBatam isebagai iruang iseni ikontemporer. 



2  e-ISSN: 2548-6853

  

 

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x:  xx – xx 

 
Figure i1. iLogo iLokasuara iBatam i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

Corporate iidentity iadalah irepresentasi ivisual iyang imencerminkan ikarakter iperusahaan idan 

imembedakannya idari ikompetitor. iIdentitas iini iberkaitan ierat idengan inilai, ivisi, imisi, ifilosofi, iindustri, iserta 

itarget ipasar iyang imenentukan iarah idan ikeberhasilan iperusahaan idi imasa idepan i[1]. iSuatu icorporate 

iidentity iefektif ijika imemenuhi ibeberapa ikarakteristik i[6]: isimbol isederhana iuntuk imenyampaikan ipesan 

isecara ijelas, ivisual iyang ikuat iagar imudah idikenali idan idiingat, imemiliki iperan iproposing isaat ikonsumen 

imempertimbangkan iproduk, idan ireminding isaat ikonsumen ikembali imembeli iproduk itersebut. 

 

Agar ipenggunaannya ikonsisten, idiperlukan iGraphic iStandard iManual i(GSM) iyang iberisi 

ipedoman itentang ilogo, iwarna, itipografi, ilayout, iserta ielemen ivisual ipendukung. iGSM ijuga iberfungsi 

imenjaga ikeaslian iidentitas idan imencegah iplagiasi. iSecara iumum, iGSM imencakup i[8]: ipembukaan, iaturan 

ilogo, isistem iwarna, itipografi, ilayout, ipenerapan iidentitas idi iberbagai imedia, ielemen ipendukung, idan 

ipanduan iincorrect iuse isebagai icontoh ikesalahan ipenerapan. 

 

2. METODE iPENELITIAN i 

Penelitian iini imenggunakan imetode iDesign iThinking iyang iterdiri idari ilima itahapan, isebagaimana 

idikembangkan ioleh iDavid iKelley idan iTim iBrown i[9]. iMetode iini idirancang iuntuk imenyelesaikan 

ipermasalahan ipengguna imelalui iproses ipemahaman idan iidentifikasi imasalah. iSelain iitu, iDesign iThinking 

imembantu imenemukan isolusi iyang iefektif idan iefisien idengan icara imerumuskan iulang ipermasalahan isecara 

iringkas, imenghasilkan iide imelalui iproses ibrainstorming, iserta imelakukan ipendekatan ilangsung imelalui 

ipembuatan iprototype idan ipengujian. iTahapan iDesign iThinking iyang iditerapkan idalam ipenelitian iini idapat 

idilihat ipada ifigure i3 iberikut. 

 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i  i 

Figure i2. iTahapan iMetode iDesign iThinking i(Sumber: idata ipersonal, i2025) i i 

Dalam ipenelitian iini, iproses itest idilaksanakan imenggunakan ikuesioner itertutup idengan iskala 

ilikert. iResponden iyang idilibatkan iterdiri idari i1 iorang iKepala iManajemen, i1 iorang iWakil iManajemen, i3 

istaf imanajemen, iserta i7 iseniman iyang itergabung idi iLokasuara iBatam i[11]. iRancangan ikuesioner iyang 

idigunakan idisusun imengacu ipada iformat iberikut: 
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Table i1. iKuesioner i 

No. i Pernyataan/Pertanyaan i 

1. i 
Desain ilogo iLokasuara iBatam iterlihat ilebih 

imodern idan isesuai ikarakter imanajemen. 

2. i 
Logo ibaru imudah idiingat idan imemiliki iciri 

ikhas. 

3. i 
 i iVisual ilogo imenarik iperhatian i(eye 

icatching). i i 

4. i Kombinasi iwarna idalam ilogo ibaru idinilai 

iharmonis idan irepresentatif. i i 

5. i Tulisan idalam ilogo ijelas idan imudah iterbaca 

idi iberbagai imedia. 

6. i 
Pedoman ipenggunaan ilogo i(Graphic 

iStandard iManual) imudah idipahami. i i 

 i7. i Penerapan ilogo ike iberbagai imedia ipromosi 

imempermudah ikonsumen imengenal 

iLokasuara iBatam. i i 

 i8. i Perubahan ilogo idinilai imampu 

imeningkatkan ipersepsi ipositif iLokasuara 

iBatam. 

 

 i i i i i i i i i i i i i i i i iUntuk imenghitung inilai iyang ididapat idari itiap ijawaban imaka idigunakan irumus i[13] i: i 

Total iNilai i= i(T1 ix iPn1) i(T2 ix iPn2) i+ i(T3 ix iPn3) i--------- i 

T i= itotal iresponden iyang imemilih 

ijawaban iPn i= inilai ipilihan i 

 i iBerdasarkan iresponden iyang iberjumlah i12 iorang imaka ijumlah iskor itertinggi iuntuk iitem i“Sangat 

iSetuju” iadalah i5 ix i12 i= i60. iSehingga iuntuk imenghitung iindeks ipencapaian idigunakan irumus: i 

 iIndeks i(%) i= i 𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ i𝑆𝑘𝑜𝑟 i𝑅𝑒𝑠𝑝𝑜𝑛𝑑𝑒𝑛 i𝑥 i100% i 
𝑌 i 

Y i= iTotal idari iskor itertinggi ijawaban i 

Dengan ikriteria inilai ipencapaian iberdasarkan iinterval iskala ilikert isebagai iberikut: i 

1. Sangat iTidak iSetuju i= i0% i- i19,99% i 

2. Tidak iSetuju i= i20% i- i39,99% i 

3. Cukup i= i40% i- i59,99% i 

4. Setuju i= i60% i- i79,99% i 

5. Sangat iSetuju i= i80% i- i100% i 

 

 

3. HASIL iDAN iPEMBAHASAN i 

Hasil idan ipembahasan ipenelitian iini iberupa ikonsep, isajian idata idan iproses iperancangan icorporate 

iidentity ihingga ipenerapannya ike idalam iGraphic iStandar iManual iLokasuara iBatam. i 

 

3.1 iEmpathize i 

Pada itahap iEmpathize, idilakukan iproses ipengumpulan idata iuntuk imemahami ikebutuhan, 

ipermasalahan, idan iekspektasi istakeholder iutama iLokasuara iBatam idalam iproses iperancangan iidentitas 

ivisual ibrand. iData idiperoleh imelalui iwawancara, iobservasi ilangsung, idan ianalisis ikondisi ieksisting 

iLokasuara. iWawancara idilakukan isecara imendalam ikepada iBapak iAlfredo, iselaku iKetua iManajemen 
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iLokasuara iBatam. iBeliau imerupakan ipendiri isekaligus idecision imaker iutama idi iLokasuara iyang imemiliki 

iwewenang ipenuh idalam imenentukan ikeputusan idesain, ibranding, idan iarah istrategi ibrand. i 

Hasil iwawancara imenunjukkan ibahwa iLokasuara iselama iini imengalami ipermasalahan idalam ihal 

ikonsistensi iidentitas ivisual, iterutama ipenggunaan ilogo ilama iyang ikurang irepresentatif, isulit idiaplikasikan 

idi iberbagai imedia, iserta itidak imemiliki ifilosofi iyang isesuai idengan ikarakter iLokasuara isaat iini. 

iSelanjutnya iobservasi idilakukan iterhadap iaktivitas imedia isosial iLokasuara, idokumentasi ievent-event igigs, 

idan ikonten ivisual iyang idigunakan iselama i2 itahun iterakhir. iHasil iobservasi imemperkuat ihasil iwawancara 

ibahwa ilogo ilama ijarang idipakai idalam imateri ipromosi iresmi iLokasuara, itidak iada ipedoman ivisual istandar, 

idan ipenempatan ielemen ilogo icenderung itidak ikonsisten. i 

 

3.1.1 iUser iPersona i 

Sebagai irepresentasi ikebutuhan iutama ipengguna idan ipengelola ibrand, iditetapkan isatu iuser 

ipersona iyaitu ibapak iAlfredo iSihite. 

 

Alasan ihanya isatu iorang iyang idijadikan iuser ipersona: 

1. Bapak iAlfredo iadalah idecision imaker iutama iyang imemiliki ikewenangan ilangsung idalam ikeputusan 

i i i i i i iperancangan iidentitas ivisual iLokasuara. 

2. Memiliki ipemahaman ipaling ikomprehensif itentang isejarah, ikarakter ikomunitas, iserta ikebutuhan 

ibrand iLokasuara. 

3. Wawancara idengan isubjek iutama ipengambil ikeputusan ipenting iuntuk imemperjelas ikebutuhan idan 

iekspektasi ispesifik, isesuai iprinsip idesign ithinking iyang imemprioritaskan ipemahaman iuser iutama 

i[22]. 

 

 
Figure i3. iAlfredo iSihite, iKetua iLokasuara iBatam i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

Tabel i2. iUser iPersona 

Nama Alfredo iSihite 

Usia 38 itahun 

Pekerjaan Ketua iManajemen iLokasuara iBatam 

Latar iBelakang Aktif idi ikomunitas imusik iBatam isejak i i2008, 

ipenggagas iruang igigs idan ipameran iseni 

Kebutuhan Meningkatkan icitra iLokasuara idi ikomunitas iseni 

iBatam i 

Motivasi Ingin iLokasuara imemiliki iidentitas ivisual 

iprofesional idan ikonsisten 

Frustrasi Logo ilama itidak ikonsisten, ikurang irepresentatif, 

idan ibelum idikenal iluas 

 

3.2 iDefine i 

Berdasarkan ihasil itahapan iEmpathize iyang itelah idilakukan imelalui iwawancara imendalam idengan 

iBapak iAlfredo iselaku iKetua iManajemen iLokasuara iBatam, iobservasi ilangsung iterhadap imedia isosial, 
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idokumentasi ievent, iserta ianalisis ikondisi ivisual ieksisting, idiperoleh ibeberapa ipoin ipenting imengenai 

ikondisi idan ipermasalahan iidentitas ivisual iLokasuara isaat iini. 

 

Hasil iwawancara imenunjukkan ibahwa ilogo ilama iLokasuara itidak imemiliki ifilosofi iyang isesuai, 

isulit iditerapkan isecara ifleksibel idi iberbagai imedia, iserta itidak ikonsisten idigunakan idalam ikegiatan 

ipromosi. iObservasi ivisual imemperkuat ikondisi itersebut, idi imana ilogo ilama ijarang idigunakan isecara iresmi 

idan itidak iterdapat ipedoman istandar ivisual. iSelain iitu, ianalisis iterhadap ibrand ikomunitas iseni isejenis idi 

iBatam idan iIndonesia imenunjukkan ibahwa iLokasuara ibelum imemiliki iidentitas ivisual iyang ikuat iuntuk 

imembangun icitra iprofesional. iSelanjutnya, iuntuk imerumuskan iarah istrategi ivisual iyang itepat, idilakukan 

ianalisis iSWOT iterhadap ikondisi iLokasuara isaat iini. 

 

Tabel i i3. iAnalisis iSWOT iLokasuara iBatam 

SWOT i KETERANGAN i 

 

Strength 

1. Event iaktif 

2. komunitas iseni ikuat 

Weakness 1. Visual iidentity ibelum ikonsisten 

Opportunity 1. Potensi iaudience imuda iBatam 

Threat 1. Persaingan ievent iseni ilain 

 

3.3 iIdeate i 

Pada itahap iIdeate, idilakukan ieksplorasi ivisual iuntuk imerancang ilogo iLokasuara iyang 

imerepresentasikan ikarakter ikomunitas iseni ikontemporer idi iBatam. iProses iini imeliputi ipenyusunan 

imoodboard, ipembuatan isketsa iawal, ipemilihan ikombinasi iwarna, iserta itipe ihuruf iyang isesuai. iPerancangan 

iidentitas ivisual idimulai idengan imenggambar isketsa isederhana isebagai irepresentasi igagasan idesain. iSketsa 

itersebut idisesuaikan idengan ikarakter imanajemen, imenampilkan ielemen iseni iyang ibersifat iwadah idan 

iminimalis. iBeberapa ikonsep idipilih iuntuk ikemudian idikembangkan idan idisempurnakan imenggunakan 

iAdobe iIllustrator i2023. iHasil ivisualisasi ilogo itersebut iselanjutnya idipresentasikan ikepada ipihak iinternal 

imanajemen iuntuk imemperoleh imasukan isebelum iproses ifinalisasi. 

 

Moodboard idisusun iberisi ireferensi ivisual ilogo ikomunitas iseni, igigs ivenue, idan ifestival imusik 

ikontemporer ilokal idan iinternasional. iElemen iyang idikumpulkan iberupa ilogo imodern iminimalis, iwarna 

isolid ikontras, idan itipografi isans-serif itebal iyang imudah idiaplikasikan ike iberbagai imedia. 

 

 
Figure i4. iMoodboard i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

 

Dari ihasil imoodboard, idibuat i4 iopsi ikonsep ilogo iyang idapat idilihat ipada itabel iberikut: 

 

Tabel i i4. iOpsi iKonsep iLogo 

Opsi iA: iLogo iBentuk iSegi 

iEnam 
• Filosofi: iRepresentasi 

iruang ikolektif idan 

ikomunitas. 

• Eksplorasi: iSegi ienam 

isolid idengan itipografi 

isans-serif itebal. 

Opsi iB: iLogo iKubus iLS • Filosofi: iKubus i3D 

imencerminkan istabilitas 

idan ikekuatan 

imanajemen. 

• Eksplorasi: iBentuk 

ikubus idengan iinisial iL 

idan iS idi idalamnya. 
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Opsi iC: iLogo iOrnamen 

iLingkaran i& iDaun 
• Filosofi: iLingkaran 

iuntuk ikesatuan 

ikomunitas, idaun iuntuk 

ipertumbuhan. 

• Eksplorasi: iSimbol 

igrafis ibulat idengan 

iornamen inatural. 

Opsi iD: iLogo iKubus i“LOKS” • Filosofi: iLogo iKubus 

imembentuk ikata 

i“LOKS” isecara iabstrak, 

imenunjukkan 

ifleksibilitas ikomunitas 

iseni. 

• Eksplorasi: iBentuk 

igeometris isederhana, 

iwarna ihitam i& ijingga, 

itipografi isans-serif 

itebal. 

 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i 

 
Figure i5. iSketsa iKasar idan iVisualisasi iLogo i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

Dari iempat idesain ilogo iyang idiajukan, idipilih isatu ilogo iyang idianggap ipaling isesuai idengan icitra 

imanajemen, iyaitu isederhana, imudah idikenali, idan imudah idiingat. iLogo itersebut ikemudian imengalami 

iproses irevisi idengan ipenerapan iprinsip igolden iratio iguna imenciptakan ibentuk iyang ilebih iproporsional, 

iprofesional, idan iselaras. iEksplorasi iide ilogo iini idigunakan isebagai ipijakan idalam imenentukan ikonsep ilogo 

ifinal iLokasuara. 

 i 

 
Figure i6. iLogo iTerpilih i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

 

Figure i7 i(a) iPerancangan iLogo idengan iGolden iRatio, i(b) iLogo iTerpilih idengan iGolden iRatio 

i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

  

  



e-ISSN: 2548-6853     7 

 

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author) 

Untuk icorporate iidentity iini, ijenis ihuruf iutama iyang iakan idigunakan iMenggunakan iLilita iOne 

iBold, itipografi isans-serif itebal idengan ikarakter iramah idan itegas. iAlasannya ikarena itampilannya imodern, 

imudah idibaca, idan iefektif idi imedia idigital idan icetak. isans-serif itebal icocok iuntuk ilogo ikomunitas iseni 

imodern ikarena ifleksibel idan imudah idikenali i[20]. 

 
Figure i8. iJenis iHuruf iLilita iOne i(Sumber: iGoogle iFont) 

 

Pemilihan ikombinasi iwarna iHitam idan iKuning iTua idalam idesain ilogo iperusahaan ididasarkan ipada 

ipertimbangan ipsikologis, idi imana ikedua iwarna itersebut idipercaya imemiliki imakna isimbolis iberupa 

ikepercayaan, ikreativitas, idan irasa itanggung ijawab. iDengan idemikian, ikombinasi iwarna iini idianggap 

imampu imerepresentasikan iidentitas ivisual iperusahaan isecara ioptimal. iKomposisi iwarna itersebut idapat 

idilihat ipada itabel iberikut. 

Tabel i5. iKombinasi iWarna 

Warna i Kode iWarna i 
Representasi 

Warna 

 i 

 

 i 

#000000 i 

Profesionalitas, ikekuatan, idan 

iotoritas i[21] 

 i 

 

 i 

# iffb703 i 
Optimisme, ikepercayaan idiri, 

iantusiasme, ikehangatan 

 

 

3.4 iPrototype i 

Pada itahap iprototype, iwarna idan itipografi icorporate iidentity iditerapkan isesuai iketentuan 

isebelumnya. iLogo idirancang idengan ikonsep isederhana idan imodern imenggunakan isimbol iruang idan idua 

iwarna iutama, imerepresentasikan iLokasuara iBatam isebagai iwadah ibagi iseniman iyang idinamis idan 

iberkarakter. iIdentitas ivisual iini idiaplikasikan ike iberbagai imedia iuntuk imenjaga ikonsistensi, idisesuaikan 

idengan ikebutuhan idan iaktivitas iManajemen iLokasuara iBatam. 

 i 

 i i i i i i i 

 
Figure i9. iFinal iDesign iCorporate iIdentity i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

 iIdentitas ivisual iperusahaan iyang itelah idirancang ikemudian idiformalkan ike idalam iGraphic 

iStandard iManual i(GSM), iyaitu idokumen ipanduan iyang imemuat iketentuan iteknis iterkait ilogo, istruktur 

ivisual, itipografi, ipalet iwarna, iserta iimplementasi idesain ipada iberbagai imedia ikomunikasi. iPanduan iini 

idiawali idengan ibagian iintroduction iyang imemuat iringkasan iprofil iorganisasi. iKetentuan ipenggunaan ilogo 

imencakup iversi iutama i(primer), istruktur ikonstruksi, iproporsi iideal, ivariasi ibentuk, itata iletak, ihingga 

icontoh ipenerapan iyang itidak isesuai. iPenempatan idan iskala ilogo iditentukan isecara ipresisi idan iwajib 

iditerapkan isecara ikonsisten itanpa imodifikasi. 

 i 
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Figure i10. iGraphic iStandar iManual i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 i 

Variasi ilogo idisesuaikan idengan ilatar ibelakang idan imedia iyang idigunakan. iUntuk ikonfigurasi, 

iterdapat itiga ijenis iyaitu, iBrandmark iLogo isebagai ilogo iutama, iWordmark iLogo iberupa isimbol ihuruf, idan 

iHorizontal iLogo. iDemi imenjaga iintegritas, iditetapkan iaturan ipeletakan ilogo iLokasuara iBatam, iseperti 

ilarangan imengubah iukuran, imenambahkan ibayangan, imengganti iwarna, ijenis ihuruf, iserta imenempatkan 

ilogo idi ilatar ibelakang itanpa ikontras. 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i 

 
Figure i11. iStationary idan iMerchandise i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 

Pendekatan ivisual idalam ipenerapan iidentitas imerek ipada imedia icetak idan ipromosi, iseperti ialat 

itulis ikantor i(stationery) idan ibarang idagangan i(merchandise), idirancang idengan imemadukan ipalet iwarna 

iutama idan ipendukung. iElemen iseperti ikartu inama, ikop isurat, iamplop, iserta ikartu itanda ipengenal 

imemanfaatkan inuansa ihitam, idan ijingga iagar itampil iserasi idengan iidentitas ilogo. iSementara ipada iproduk 

iseperti imug idan iT-shirt, idigunakan iversi iWordmark idari ilogo iuntuk imenciptakan itampilan iyang ibersih, 

iringkas, idan iestetis iminimalis. 
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Figure i12. i iInstagram i(Sumber: idata ipersonal, i2025) 

 i 

Pada isosial imedia iperusahaan iyang imeliputi iInstagram, idan iFacebook iPage isecara ikonsisten 

imenempatkan icorporate iidentity isebagai igambar iprofil iakun. 

 

3.4 iTest i 

Tahap iuji idilakukan idengan imendistribusikan ikuesioner iberbasis iGoogle iForm ikepada i12 iorang 

iresponden, iyang imeliputi iKepala idan iWakil iManajemen, istaf, iserta ibeberapa iseniman idi ilingkungan 

iLokasuara. iAlasan imelibatkan iseniman ikarena iseniman imemiliki ikepekaan ivisual iterhadap ikualitas iestetika 

idesain iserta imemahami ikarakter iLokasuara isebagai ikomunitas iseni. iOleh isebab iitu, ipendapat imereka 

ipenting iuntuk imemastikan ilogo ibaru ibenar-benar iditerima ioleh ikomunitas ipengguna iutama. iInstrumen 

ipengukuran imenggunakan iskala iLikert, idi imana iopsi ijawaban i'sangat itidak isetuju' idiberi inilai i1 ihingga 

i'sangat isetuju' ibernilai i5. iSetiap inilai ikemudian idikalikan idengan ijumlah iresponden iyang imemilih iopsi 

itersebut. iHasil itanggapan iresponden iterhadap idesain ilogo iLokasuara iBatam idapat idilihat ipada iTabel i6. i 

 

Tabel i6. iTanggapan iResponden iMengenai iPerubahan iLogo 

 

No. i Pernyataan/Pertanyaan i 
 i     Pilihan i     

Jumlah i 

SS i (%) i S i (%) i C i (%) i TS i (%) i STS i (%) i 

 i 

1. i 

Desain ilogo iLokasuara 

iBatam iterlihat ilebih 

imodern idan isesuai 

idengan ikarakter 

imanajemen. 

 i 

 i 9 i 
 i 

75% i 
 i 

3 
 i 

25% i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

100% i 

2. i 
Logo ibaru imudah idiingat 

idan imemiliki iciri ikhas. 
8 i 66,70% i 4 i 33.30% i 0 i 0 i 0 i 0 i 0 i 0 i 100% i 

 

 i i i i i i i i3. 

i 

Visual ilogo imenarik 

iperhatian i(eye 

icatching). i i 

 i 

7 
 i 

58,30% i 
 i 

4 i 
 i 

33,30% i 
 i 

1 i 
 i 

8,30% i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

100% i 

4. i Kombinasi iwarna idalam 

ilogo ibaru idinilai 

iharmonis idan 

irepresentatif. i i 

6 i 50% i 5 i 41,70% i 1 i 8,30% i 0 i 0 i 0 i 0 i 100% i 

5. i Tulisan idalam ilogo ijelas 

idan imudah iterbaca idi 

iberbagai imedia. 

10 i 83,30% i 2 i 16,70% 0 i 0 i 0 i 0 i 0 i 0 i 100% i 

 i 

6. i 

Pedoman ipenggunaan 

ilogo i(Graphic iStandard 

iManual) imudah 

idipahami. i i 

 i 

8 i 
 i 

66,70% i 
 i 

3 i 
 i 

25% i 
 i 

1 i 
 i 

8,30% 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

100% i 

 i 

7. i 

Penerapan ilogo ike 

iberbagai imedia ipromosi 

imempermudah 

ikonsumen imengenal 

iLokasuara iBatam. i i 

 i 

 i 

9 

 i 

 i 

75% i 

 i 

 i 

3 i 

 i 

 i 

25% i 

 i 

 i 

0 i 

 i 

 i 

0 i 

 i 

 i 

0 i 

 i 

 i 

0 i 

 i 

 i 

0 i 

 i 

 i 

0 i 

 i 

 i 

100% i 

 i 

8. i 

Perubahan ilogo idinilai 

imampu imeningkatkan 

ipersepsi ipositif 

iLokasuara iBatam. 

 i 

8 i 
 i 

66,70% i 
 i 

4 i 
 i 

33,30% i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

0 i 
 i 

100% i 

 i 
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Hasil ipengujian imenunjukkan ibahwa i75% iresponden isangat isetuju idan i25% isetuju ibahwa ilogo 

ibaru iterlihat ilebih imodern idan isesuai idengan ikarakter imanajemen. iSebanyak i66,7% iresponden imenyatakan 

isangat isetuju idan i33,3% isetuju ibahwa ilogo imudah idiingat idan imemiliki iciri ikhas. iUntuk ipernyataan 

imengenai idaya itarik ivisual, i58,3% iresponden imenyatakan isangat isetuju, i33,3% isetuju, idan i8,3% icukup. 

 

Terkait ikombinasi iwarna ilogo, i50% iresponden imenyatakan isangat isetuju, i41,7% isetuju, idan i8,3% 

icukup. iPada iaspek iketerbacaan itulisan idalam ilogo, i83,3% iresponden imenyatakan isangat isetuju idan i16,7% 

isetuju. iUntuk ikemudahan imemahami ipedoman iGraphic iStandard iManual, i66,7% iresponden isangat isetuju, 

i25% isetuju, idan i8,3% icukup. iSebanyak i75% iresponden imenyatakan isangat isetuju idan i25% isetuju ibahwa 

ilogo imudah iditerapkan ike iberbagai imedia ipromosi. iTerakhir, i66,7% iresponden imenyatakan isangat isetuju 

idan i33,3% isetuju ibahwa iperubahan ilogo imeningkatkan ipersepsi ipositif iterhadap iLokasuara iBatam. 

 

 
Figure i12. iGrafik iPerancangan iCorporate iIdentity 

 

Selanjutnya, iskor ikeseluruhan idari itanggapan iresponden idihitung imenggunakan irumus iindeks 

ipencapaian. iBerdasarkan ihasil iperhitungan, idiperoleh inilai iindeks isebesar i92,92% i, iyang imenunjukkan 

ibahwa imayoritas iresponden imemberikan ipenilaian ipositif iterhadap iperubahan iidentitas ivisual iLokasuara 

iBatam. iHasil iini imencerminkan ibahwa idesain ibaru idianggap ilebih imenarik, imudah idiingat, imemiliki idaya 

itarik ivisual, idan imampu imeningkatkan ipersepsi imasyarakat iterhadap icitra iLokasuara isecara iumum. 

 

4. KESIMPULAN i 

Berdasarkan ihasil ipengujian iterhadap iperubahan iidentitas ivisual iLokasuara iBatam iyang idilakukan 

imelalui imetode iDesign iThinking idan idisertai ipenyebaran ikuesioner ikepada i12 iresponden, idiperoleh inilai 

iindeks isebesar i92,92%. iIni imenunjukkan ibahwa imayoritas iresponden isangat isetuju iterhadap idesain 

iidentitas ivisual ibaru iyang idirancang. 

 

Logo ibaru idinilai: 

 • iLebih imodern, imudah idiingat, idan imemiliki iciri ikhas. 

 • iMenarik isecara ivisual, idengan ikombinasi iwarna iyang iharmonis idan irepresentatif. 

 • iTulisan ijelas idan imudah iterbaca idi iberbagai imedia. 

 • iGraphic iStandard iManual i(GSM) iyang idisusun ijuga idinilai imudah idipahami iserta 

imemudahkan ipenerapan ilogo idi iberbagai imedia ipromosi. 

 

Dengan idemikian, idapat idisimpulkan ibahwa: 

 • iPerubahan iidentitas ivisual iLokasuara iBatam iberhasil imeningkatkan ipersepsi ipositif 

imasyarakat iterhadap icitra ibrand. 

 • iLogo ibaru idan iGSM iyang idirancang itelah imemenuhi itujuan iawal ipenelitian, iyaitu 

imenciptakan icorporate iidentity iyang iprofesional, ikonsisten, idan imampu imemperkuat icitra iLokasuara 

iBatam isebagai ikomunitas iseni ikontemporer idi iBatam. 
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