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1. INTRODUCTION

Iklan promosi sangat penting dalam meningkatkan penjualan suatu perusahaan. Ketika iklan tersebut
dilakukan dengan baik maka perusahaan dapat lebih mudah mempengaruhi konsumen dalam membeli dan
menggunakan produk yang ditawarkan. Hal ini dapat membantu dalam keberhasilan pada penjualan produk
itu sendiri. Banyak sekali jenis iklan yang dapat digunakan dalam pemasaran produk seperti brosur, koran,
spanduk, banner terutama media sosial. Iklan juga dapat berbentuk animasi bergerak yang biasa dikenal
dengan motion graphic, yang dimana terdapat illustrasi yang menarik diikuti dengan tipografi dan musik.
Iklan promosi tersebut dapat dipublikasikan diberbagai platform seperti media sosial. Kelebihan pada
pemasaran melalui media sosial, diantaranya sebagai sarana berkomunikasi dengan konsumen, sebagai media
promosi, dan membangun sebuah merek!. Media sosial saat ini telah banyak digunakan oleh berbagai
kelompok-kelompok publik, sehingga penelitian ini eksperimen mengurai dan menganalisis kebutuhan dan
sebagai alat media sosial dalam konteks pemasaran.

Armada Miniatur merupakan salah satu penyedia jasa dalam pembuatan miniature khususnya kapal
tugboat yang terbuat dari bahan serat fiber, triplek, dan kayu balsa. Target pasar yang dituju adalah
perusahaan shipyard yang memproduksi kapal dan menggunakan miniatur kapal sebagai serah terima kapal
secara simbolis pada perusahaan kapal tersebut dan Collector miniatur kapal juga termasuk target pasar yang
dituju. Tingginya permintaan kapal tugboat di Indonesia khususnya di daerah Kalimantan Timur memberikan
potensi yang sangat besar bagi galangan kapal untuk memproduksi kapal tugboat?. Oleh karena itu, semakin
banyak kapal yang diproduksi semakin banyak juga miniatur kapal yang dibutuhkan oleh perusahaan tersebut
untuk dijadikan sebagai simbolis pada saat penyerahan kapal.

http://jurnal.polibatam.ac.id/index.php/JAMN
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Adapun masalah yang dihadapi yaitu kegiatan promosi yang kurang efektif sehingga kurangnya
pemahaman konsumen dapat berdampak pada penurunan produksi. Efektivitas berfokus pada outcome
(hasil), program, atau kegiatan yang dinilai efektif apabila output yang dihasilkan dapat memenuhi tujuan
yang diharapkan.® Informasi produk yang tidak sesuai dapat mengakibatkan kosumen tidak tertarik untuk
membeli produk. Produsen hanya menempatkan iklan pada satu media seperti memasang banner/brosur
dibeberapa tempat tentunya memiliki skala yang kecil. Maka Armada Miniatur membuat iklan dalam bentuk
motion graphics sebagai media untuk mempromosikan produk dengan harapan dapat memberikan informasi
produk/jasa yang diberikan lebih efektif dan inovatif.

Berdasarkan permasalahan tersebut, peneliti menggunakan media sosial seperti Instagram sebagai
media promosi karena banyak sekali akun bisnis kecil maupun besar menggunakan Instagram sebagai media
promosi agar dapat meningkatkan pangsa pasar dan memperluas informasi mengenai produk atau merek.
Iklan yang efektif adalah iklan yang memiliki strategi pemasaran yang tepat dan dapat menarik perhatian
konsumen dengan memberi promosi-promosi kepada konsumen. Jika dalam mengukur keefektifan iklan
tersebut tidak membawa pengaruh atau tidak dapat menarik perhatian konsumen, maka perusahaan dapat
mempertimbangkan metode lain untuk dijadikan sebagai media promosi. Salah satu metode yang digunakan
untuk mengukur efektivitas periklanan yaitu EPIC Model. EPIC Model merupakan metode yang tepat untuk
mengukur efektivitas sebuah periklanan yang dikembangkan oleh A.C Nielsen yang memiliki 4 dimensi yaitu
Emphaty, Persuasion, Impact, Communication.

2. RESEARCH METHOD

Pada penelitian ini, metode yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan pendekatan
deskriptif yang digunakan untuk penelitian populasi dan sampel dalam variabel Empathy (Z_1), Persuasion
(Z_2), Impact (Z_3), Comunication (Z_4) terhadap pembelian (X) produk di Armada Miniatur.

Iklan Promosi Melalui
Media Sosial Instagram

Analisis Efektivitas
Menggunakan EPIC Model

1. Empathy
2. Persuasion
3. Impact

4. Communication

Efektif/Tidak Efektif

Sumber: Durianto (2003) dikembangkan

2.1 Metode Luther Sutopo
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3. Material
1. Concept Collecting

6. Distribution 4. Assembly

Gambar 1. Metode Luther dalam Sutopo
2.1.1 Concept
Konsep promosi Armada Miniatur yaitu menggunakan video motion graphic dengan pembuatan asset
illustrasi menggunakan Adobe Illustrator dan illustrasi tersebut digerakkan dari beberapa frame
menggunakan Adobe After Effect dalam bentuk animasi bergerak (motion graphic).
Tabel 1. Concept

Analisis Efektivitas Iklan Promosi Pada Armada Miniatur
Judul Menggunakan Metode EPIC Model

Umum, Collector Miniatur, PT. Kapal

Audiens
Memberikan informasi terkait produk yang ditawarkan oleh
Tujuan Armada Miniatur untuk menarik minat pembeli dan menggunakan
jasa pada Armada Miniatur
Video .mp4 dan poster .png
Jenis Iklan
Backsound video (Cute Background Music) .mp4
Audio Video

lustrasi, animasi bergerak, teks, backsound, dubbing, logo
Komponen Video

2.1.3 Design

Desain yang digunakan pada iklan video motion graphic diawali dengan pembuatan asset ilustrasi
yang cocok untuk digunakan pada iklan promosi, setelah itu digabungkan beberapa frame disertai dengan
transisi agar animasi tidak kaku.

Iklan video motion graphic menggunakan tools yang ada pada Adobe illustrator dan digabungkan pada
Adobe After Effect agar tertata dengan rapi pada setiap frame. Iklan video motion graphic ini sendiri memiliki
asset seperti main karakter dan ilustrasi (vector) yang bergerak.

a. Storyboard
Desain storyboard adalah sketsa yang disusun secara berurutan sesuai dengan scene yang sudah
ditentukan. Berikut adalah desain dari iklan promosi motion graphic yang ditunjukkan pada tabel 2.

Tabel 2. Storyboard

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author)
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Scene: 01 | Duration: 10sec

Description:

Opening menampilkan miniatur
yang diletakkan dengan tumpuan
diatas meja kaca dan miniatur
kapal menjadi tokoh utama

Action:
Pop up animasi

Sound:
Voice Over (VO) dan no
copyright music

Bingung nyari
miniatur kapal
kualitas terbaik
atau bingung nyari
miniature lainnya?

Daripada bingung-
bingung

Scene: 02 | Duration: 5sec

Description:

Pop up logo pada bagian tengah
diikuti oleh bubble massage pada
bagian kanan atas logo

Action:
Pop up animasi

Sound:
Voice Over (VO) dan no
copyright music

Kini hadir
“Armada Miniatur”
Surganya Miniatur
Kapal

Scene: 03 | Duration: 15sec

Description:
Animasi perempuan melambai
sedang menjelaskan materi

Action:
Pop up animasi

Dan Armada
Miniatur tidak
hanya
menyediakan
miniature kapal
saja loh!! Armada
Miniatur
menyediakan jenis
miniatur kapal
tugboat lainnya
seperti :
Ocean-Going Tug,

Sound: Harbor Tug, mobil,

Voice Over (VO) dan no dan Anchor

copyright music Handling Tug
Supply

Scene: 04 | Duration: 13sec Kamu bisa

Description: kunjungi Instagram

Animasi tangan bergerak
menggerakkan layar keatas

Action:
Pop up animasi

Sound:
Voice Over (VO) dan no
copyright music

“Armada Miniatur”
dan order melalui
DM Instagram
kami yal!

Dan Jangan lupa
follow juga biar
kamu ga
ketinggalan update
miniature  terbaru
dari kami ya!!

Scene: 05 | Duration: 11sec

Description:

Animasi tangan memegang
ponsel dengan menunjukkan
room chat

Untuk info lebih
lanjut kamu bisa
hubungi call center
kami melalui
contact whatsapp

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x: XX — XX
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Action: 0857-6039-2930

Pop up animasi

Sound:
Voice Over (VO) dan no
copyright music

Scene: 06
Description:
Pop up logo beserta tagline yang

| Duration: 6sec

berada dibawah logo Armada  Miniatur
Action: “Bahan  Premium
Pop up animasi Harga Merakyat”
Sound:

Voice Over (VO) dan no
copyright music

b. Perangkat yang digunakan
Dalam merancang sebuah Iklan video motion graphic dibutuhkan adanya perangkat keras dan perangkat
lunak. Perangkat lunak yang digunakan yaitu Adobe Illustrator CC 2023 dan Adobe After Effect CC 2023
sedangkan perangkat keras yang digunakan terdapat dalam Tabel 3.
Tabel 3. Perangkat yang digunakan

Keterangan

Spesifikasi Perangkat

Jenis

Laptop Asus Vivobook M415DA

Ukuran Layar

14>’ LED Backlit

Resolusi Layar

FHD (1920 x 1080)

Sistem Operasi (OS)

Windows 11

CPU AMD Ryzen 3 @2.6GHz
GPU AMD Radeon Graphics
RAM 8GB

Harddisk 500 GB

2.1.3 Material Collecting
Tahap ini merupakan tahap untuk mengumpulkan data dari Armada Miniatur dan aset apasaja yang
diperlukan untuk pembuatan Iklan video motion graphic serta audio yang diperlukan untuk backsound dalam
video. Berikut adalah data yang dikumpulkan.
Tabel 4. Material Collecting

Komponen

No. Keterangan

Kebutuhan

1 Audio Cute Background Music

Source:

No Copyright
https://www.youtube.com/watch?v=

F6SIBSVgrew Background music
lyang digunakan dari awal hingga
akhir video
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Heavenly Music - Sound
Effect (HD).

Source:

https://www.youtube.com/watch?v=
7VHbSCJIyxyE

Background music yang digunakan
pada saat menampilkan objek utama

Swoosh Transition 03
Source:

https://www.youtube.com/watch?v=

RQ7iPNINZRs

Background music yang digunakan
untuk keperluan transisi

Swoosh Transition 09
Source:

https://www.youtube.com/watch?v=s
XpX1FpV6XM

Background music yang digunakan
untuk keperluan transisi

3 Background

opening ‘ Background opening pada saat

menampilkan pop up illustrasi
sebagai pendukung yang
menggambarkan di ruangan galeri

4 Background
grou Source background:

https://www.freepik.com/free-
hoto/brown-paper-text-
space 11435926.htm
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Aset illustrasi

lustrasi
Karakter

Sumber: Melalui hasil dari Materi
Pemaparan Publik*. Setelah itu
dipotong beberapa bagian agar dapat
digerakkan dengan Adobe After
Effect

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author)
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6 Asset llustrasi — .
Illustrasi meja penyangga, alis, dan
mata dibuat menggunakan Adobe
Illustrasi dengan didasari referensi
pada karakter yang ada
-_—
v
7 Icon Sosial
Media Sumber:

https://www.freepik.com/free-
psd/collection-coloured-logos-social-
media-forms-transparent-
background 89157941.htm#fromVie
w=search&page=1&position=1&uui
d=aee49530-352d-4b8a-8ba7-
07d04a9cf733

@0
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Ilustrasi Jenis -
Jenis Kapal
Tugboat

Harbor Tug

E

Ocean-going Tug

Anchor Handling Tug
Supply (AHTYS)

_t.

o o o

Jenis — jenis kapal tugboat dibuat
menggunakan Adobe Illustrator
dengan beberapa referensi yang ada:

1. Ocean-going Tug:
https://www.freepik.com/premium-

\vector/tug-boat-vessel-ship-sea-

\vector-illustration-ocean-travel-

cargo-port-cruise-

industry 35352976.htm

2. Anchor Handling Tug Supply
(AHTS):
https://www.shipandoffshore.net/ne

\ws/shipbuilding/detail/news/deepwat

er-ahts-vessel-introduced.html

3. Harbor Tug:
https://www.shutterstock.com/id/ima

ge-vector/harbour-tug-boat-azimuth-

blue-transparent-1938899890

Logo

Pop Up logo yang menjadi tagline
ataupun slogan pada iklan berdurasi
total 14 detik dibuat menggunakan
IAdobe llustrator. Logo dibuat
menggunakan Adobe Illustrator

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author)
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SURGANYA

MINTAT URKAPAL

BAHAN PREMIUM
HARGA MERAKYAT !

214  Assembly

Tahap yang dimana mengumpulkan aset-aset yang sudah didapat dan dibuat. Setelah itu,
digabungkan dan diolah menggunakan Adobe Illustrator CC 2023 dan Adobe After Effect CC 2023. Setelah
digabungkan dan diolah maka mendapatkan hasil video motion graphic.

Gambar 3. Opening Scene

SURGANYA
MINTATURIRAPAL

Gambar 4. Memperkenalkan Armada Miniatur

—

Gambar 5. Karakter

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x: XX — XX
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Armada Miniatur

Ocean-Going Tug Harbor Tug

Anchor Handling Tug Supply

@wmk32_polibatam

ORDER MELALUI
DM ¢
KAMI

Lebih'lanjut, Hubungi

085760392930

Gambar 8. Pusat Informasi

BAHAN PREMIUM
HARGA MERAKYAT !

Gambar 9. Slogan Armada Miniatur

2.15 Testing

Pada tahap pengujian ini, semua aset yang sudah diolah diuji kembali. Tahap pengujian yang
dilakukan yaitu Alpha dan Beta.

Tahap pengujian Alpha dilakukan secara internal sebelum iklan dipublikasikan, yang dimana
responden tersebut berasal dari anggota kelompok yang memberikan saran ataupun Kkritik pada saat
pembuatan berlangsung.

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author)
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Tahap pengujian Beta dilakukan responden dengan rentang usia 17-40 tahun dengan tujuan apabila
ada kerusakan pada produk, maka produk segera diperbaiki, namun jika tidak ada yang perlu untuk
diperbaiki, maka produk dilanjutkan ke tahap distribusi.

2.1.6 Distribution

Pada tahap ini, iklan tersebut disimpan dalam media penyimpanan. Jika media penyimpanan tidak
cukup menyimpan, maka iklan tersebut akan dikompresi. Ada beberapa tempat penyimpanan yang dapat
digunakan yaitu, Google Drive, Cloud, Flashdisk/Harddisk. Dan dilanjutkan untuk keperluan promosi
dengan melewati tahap evaluasi agar iklan berkembang lebih baik.

semua aset-aset yang sudah diolah, maka hasilnya akan diuji dan dapat diperbaiki jika ada kesalahan
dalam video. Setelah video dan sudah selesai maka dapat didistribusikan.

2.2 Analisis Efektivitas Iklan Promosi Armada Miniatur Menggunakan Metode EPIC Model

Hasil dari analisis efektivitas iklan menggunakan EPIC Model dapat ditentukan setelah mendapatkan
hasil dari pertanyaan melalui kuisioner yang akan disebarkan. Pertanyaan dibuat sesuai dengan parameter
EPIC Model yaitu Emphaty, Persuasion, Impact, dan Communication. Emphaty merupakan keadaan mental
yang membuat seseorang mengidentifikasikan dirinya atau merasa dirinya pada keadaan perasaan atau
pikiran yang sama dengan ornag lain.® Persuasion merupakan perubahan kepercayaan, sikap, dan keinginan
berperilaku yang disebabkan suatu komuikasi promosi.> Impact jumlah pengetahuan produk (product
knowledge) yang dicapai pengguna melalui tangkat keterlibatan (involvement) pengguna dengan produk atau
proses pemilihan.® dan Communication memberikan informasi tentang kemampuan konsumen dalam
mengingat pesan utama yang disampaikan, pemahaman konsumen, serta kekuatan kesan yang ditinggalkan
pada pesan tersebut.5 Pernyataan yang digunakan sebagai acuan dari kuisioner yang dibuat sebagai berikut:

Nama Email
Usia
Jenis Felamin
No Dimensi Penyatasm
[, Informas] yvars diberikan pada fstggras Anmada
_ Miiriaher modah d
1| Evwpariy Tkl yang diberikzn Armada Miniatr merarik

-
3. Sayn memyukai iklan yarg diberikan Amiada hiinirms
[. TKznyanz bt olen Amada mimans mesilik
Izrakteristik tersendiri

1 Setelah melikat iklan Armada Mimiatur saya tertarik pada
3 Berruemi produl tersebat

eriumien 3. Saya berminat wrhik membeli produk yang ditrwarkean
4 [klan terseinit meyaiinkem szya denzan bosalites produk

yang diinformasikan
[ Saya mengetaing keumzpulan prodok setzlah melihat
iklar pada media sosial Armada Rmiator

1 Saya mengetaimi bebal produk minixnre yang
ditanarkan melahs iklan tersebot

. Tmpact 3. Saya mengetaimi bahna Armada hMiniatur adalzh

= perryedia jaza parabaatan mimiator khnsoarya kapal

at

4 [klan pade media sosial Armada Minianer merilila
Ireatifitas dibanding iklan produk ririrr Jairma

[ Szya menzerti mitomaz) yang dsampaikan dalam fdan

terzehut

Saya mengerti pesan yans dizampailen dalam ddan

terselnut

(=

i Commamicaton i . . .

Sava pudzh mengingat pesan ‘informas yang diberikan
Pezan/infonmas yans diberikan pada ildan terssimt
lebil jelas dibendimplen pesaing laimma

Gambar 10. Kuisioner Responden

)

3. RESULTS AND ANALYSIS

Pada tahapan yang ada pada metode luther sutopo maka pada bab ini akan dilakukan tahap berikutnya
yaitu Assembly, Testing, dan Distribution. Lalu dilanjutkan oleh analisis keefektifan pada iklan promosi
motion graphic menggunakan EPIC Model.
3.1 Assembly

Tahap yang dimana semua asset digabungkan menjadi satu video iklan menggunakan Adobe After
Effect 2024 seperti berikut:

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x: XX — XX
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3.1.1 Import File

Gambar 11. Import File

Import file ini digunakan untuk menambahkan aset seperti ilustrasi, audio, background, dan lainnya.
Dengan cara klik import pada menu file lalu pilih file yang ingin ditambahkan
3.1.2 Cut Video

H
[CITTTTT RS

Gambar 12. Cut Video
Cut Video dilakukan saat ingin menghapus bagian yang tidak ingin digunakan pada frame. Tentukan
frame yang ingin dipotong, lalu klik CTRL+Shift+D dan hapus bagian yang tidak digunakan.
3.1.3  Rendering

v
gonpooenEnED

Gambar 13. Rendering

Rendering dilakukan saat ingin menghapus bagian yang tidak ingin digunakan pada frame. Pastikan
composition yang ingin dirender terlebih dahulu, lalu pilih menu composition dan klik “Add to Render
Queue” atau lebih mudah “CTRL+M?” lalu pilih render dengan kualitas terbaik yaitu “Best” dan pada bagian
ouput model juga bisa menentukan output video yang dihasilkan “mp4.”, “mp3.”, “avi.” dan lainnya.

Untuk mempercepat proses rendering bersihkan cache atau sampah after effect dan tidak boleh
membuka software lainnya pada saat proses render.
3.1.4  Export File
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Armada Minfatur

Gambar 13. Export File
Langkah terakhir adalah proses export yang dilakukan untuk menyimpan projek yang dikerjakan.
Pertama klik menu file dan klik export lalu pilih “Add to Adobe Media Encorder Queue” dan setting
penyimpanan pada Adobe After Effect sama dengan Adobe Premier lalu pilih tempat penyimpanan pada file
yang tersedia lalu tunggu proses render selesai lalu video dapat dilihat pada tempat penyimpanan yang
ditentukan sebelumnya.

3.2 Testing
Pada tahap ini, iklan yang sudah jadi akan dilakukan 2 tahap pengujian yaitu Alpha dan Beta
1. Tahap Pengujian Alpha

Pengujian ini dilakukan sesuai dengan storyboard yang dibuat dan diuji secara langsung oleh anggota
kelompok yang ada. Pada saat pengujian juga dilakukan beberapa evaluasi terkait pemilihan warna, tata
letak, dan juga backsound.
2. Tahap Pengujian Beta

Pengujian ini dilakukan untuk mengumpulkan data responden melalui kuisioner. Kuisioner dilakukan
secara online agar lebih mudah pada saat penyebaran. Berikut adalah data terkait tanggapan responden yang
diberikan:

Tabel 5. Tahap Beta

Empathy Persuasion Impact Communication

Variabel Zy |Zy |23 |2y | Zy | Z3 | Zy |2y | Zy |Z3 |2y |Zy |2y | Z3 | Zy

Sangat Setuju 10|11} 6 |11 | 4 |11 | 9 |11 | 7 7 8 |11 |10 | 9
8

Setuju 22 (1926|119 (22|19 |19 |18 |22 |23 |23 |20 |21 |18
24

Cukup Setuju 0| 2 1 2 6 2 3 2 3 2 3 1 1 5
0

Tidak Setuju 1|111]0 1 1 1 1 2 1 1 0 0 0 0
1

Sangat Tidak 0| O 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 1

Setuju 0

3.2.1 Emphaty
Pertanyaan 1 (Z1) memilih 3 skala yaitu sangat setuju (24,2%), setuju (72,7%), tidak setuju (3%) dan nilai
rata-rata emphaty 1 yaitu:

Xz

_ (@x0)+(@2x1)+(3x0)+ (4x24)+(5x8) _
33

4,18
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Pertanyaan 2 (Z;) memilih 3 skala yaitu sangat setuju (30,3%), setuju (66,7%), tidak setuju (3%) dan nilai

rata-rata emphaty 2 yaitu:
_ (1x0)+(2x1)+(Bx0)+ (4x22)+(5x10) _

XZ,= =421

33
Pertanyaan 3 (Z3) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (33,3%), setuju (57,6%), cukup setuju
(6,1%), tidak setuju (3%) dan nilai rata-rata emphaty 3 yaitu:
_ @x0)+@x1)+(Bx2)+(4x19)+(5x11) _

XZy= =421

33

3.2.2 Persuasion
Pertanyaan 1 (Z4) memilih 3 skala yaitu sangat setuju (18,2%), setuju (78,8%), cukup setuju (3%) nilai rata-

rata persuasion 1 yaitu:
_ (@x0)+(2x0)+Bx1)+(4x26)+(5%x6) _

Xz, = =4,15

33

Pertanyaan 2 (Z,) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (33,3%), setuju (57,6%), cukup setuju (6,1%), tidak

setuju (3%) nilai rata-rata persuasion 2 yaitu:
_ (x0)+(2x1)+(3x2)+ (4x19)+(5x11)

XZ,= =421

33
Pertanyaan 3 (Z3) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (12,1%), setuju (66,7%), cukup setuju (18,2%), tidak

setuju (3%) nilai rata-rata persuasion 3 yaitu:
_ (ax0)+(2x1)+(Bx6)+(4x22)+(5%x4) _

XZy= =387

33
Pertanyaan 4 (Z4) memilih 3 skala yaitu sangat setuju (33,3%), setuju (57,6%), cukup setuju (6,1%), tidak
setuju (3%) nilai rata-rata persuasion 4 yaitu:
_ (@x0)+(2x1)+(Bx2)+(4x19)+(5x11) _

Xz, = =421

28

3.2.3 Impact
Pertanyaan 1 (Z4) memilih 5 skala yaitu sangat setuju (27,3%), setuju (57,6%), cukup setuju (9,1%), tidak
setuju (3%), sangat tidak setuju (3%) nilai rata-rata impact 1 yaitu:
_ (@x1+(2x1)+(3x3)+(4x19)+(5x9)

X Zl = 28 = 4,10

Pertanyaan 2 (Z,) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (33,3%), setuju (60,7%), cukup setuju (3%), sangat
tidak setuju (3%) nilai rata-rata impact 2 yaitu:
vz IxD+ 2x0)+ Bx1)+ (4x20)+ (5Gx11)
2 = =
28
Pertanyaan 3 (Z3) memilih 5 skala yaitu sangat setuju (30,3%), setuju (63,6%), cukup setuju (6,1%), tidak
setuju (3%), sangat tidak setuju (3%) nilai rata-rata impact 3 yaitu:
¥ 7. = IxD)+ 2x2)+ Bx1)+ (4x21)+(5x10) _
s = =
28
Pertanyaan 4 (Z4) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (21,2%), setuju (69,7%), cukup setuju (6,1%), tidak
setuju (3%) nilai rata-rata impact 4 yaitu:
_ (ax0)+@2x1)+(Bx2)+(4x23)+(5x7) _

X7, = . = 4,09

3,96

4,10

3.2.4 Communication
Pertanyaan 1 (Z4) memilih 5 skala yaitu sangat setuju (27,3%), setuju (57,6%), cukup setuju (9,1%), tidak
setuju (3%), sangat tidak setuju (3%) nilai rata-rata communication 1 yaitu:
_ (x1D+(2x0)+ (3x3)+ (4x23)+(5x8) _

XZ = = =4,30

Pertanyaan 2 (Z;) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (33,3%), setuju (60,7%), cukup setuju (3%), sangat
tidak setuju (3%) nilai rata-rata communication 2 yaitu:
1x1)+ 2x0)+ 3x1)+ (4x20)+(5x11
xz, - QXD+ @x0)+ ( 33) 4x20+Gx1D _,
Pertanyaan 3 (Z3) memilih 5 skala yaitu sangat setuju (30,3%), setuju (63,6%), cukup setuju (6,1%), tidak

setuju (3%), sangat tidak setuju (3%) nilai rata-rata communication 3 yaitu:
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Ix1)+ 2x0)+ Bx1)+ (4x21)+ (5x10)
33 B
Pertanyaan 4 (Z4) memilih 4 skala yaitu sangat setuju (21,2%), setuju (69,7%), cukup setuju (6,1%), tidak

setuju (3%) nilai rata-rata communication 4 yaitu:

XZ4 _ (1x1)+(2x0)+(3x5)+(4x15)+(5x7) - 3,36

33

XZ3=

4,18

3.3 Distribution
3.3.1 Pembahasan

1. Membuat sebuah iklan promosi dengan menggunakan metode Luther Sutopo dalam bentuk motion
graphic berupa animasi yang memiliki durasi 1 menit. Melalui tahap Concept yang dimana Menyusun
sebuah konsep iklan dalam bentuk video motion graphic. Lalu dilanjutkan pada tahap Design yang meliputi
storyboard dengan beberapa scene, aset-aset ilustrasi, backsound dubbing dan music, beberapa transisi. Pada
tahap Material Collecting juga penulis membuat aset dan mencari inspirasi melalui Pinterest, Freepik, dan
Color Palatte begitu juga mencari audio backsound music melalui Youtube dengan tidak melanggar hak cipta
seseorang. Kemudian pada tahap Assembly penulis menggabungkan semua aset seperti ilustrasi, audio, dan
aset lainnya menggunakan software Adobe Illustrator CC 2023 dan Adobe After Effect CC 2023. Setelah
semua nya sudah selesai maka dilanjutkan tahap testing dengan 2 tahap yaitu alpha yang dilakukan secara
internal dan beta dilakukan dengan mengumpulkan tanggapan responden atau masyarakat melalui kuisioner
terkait iklan promosi dalam bentuk motion graphic. Pada tahap terakhir yaitu Distribution iklan sebagai
kebutuhan promosi ataupun pribadi agar dapat digunakan kembali.

2. Setelah semua dimensi mendapatkan hasilnya masing-masing, selanjutnya menghitung rata-rata
EPIC Rate dengan cara semua dimensi dijumlahkan. Perhitungan keempat dimensi sebagai berikut:
Tabel 6. Hasil Skala Likert

Skala Likert Keterangan
EPIC Model

4,21 Efeltif
Empathy

4,11 Efektif
Persuasion

4,19 Efektif
Impact

4,01 Efektif
Conmmmunication

4,21 + 4,11 + 4,19 + 4,01
4

EPIC Rate =

=413

Sesuai dengan perhitungan diatas, maka hasil dari EPIC Rate yaitu 4,13 yang masuk ke kategori efektif.
Dengan begitu grafik hasil analisis efektivitas iklan promosi pada Armada Miniatur menggunakan metode
EPIC Model dibuat sebagai berikut:
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EPIC RATE

Empathy Persuasion Communication Impact

BVolume

Gambar 14. EPIC Rate

Iklan yang efektif adalah iklan yang dapat memberikan informasi yang mudah dipahami. Pesan yang
diberikan antara iklan dengan pribadi responden yang sangat berhubungan. Hasil penelitian memperlihatkan
bahwa seluruh dimensi EPIC Model yaitu Emphaty, Persuasion, Impact dan Communication pada iklan yang
diberikan Armada Miniatur melalui media sosial termasuk kategori efektif untuk dilakukan sebagai media
promosi.

4.  CONCLUSION
1. Iklan promosi dalam bentuk motion graphic ini menggunakan metode Luther Sutopo dengan format MP4
yang memiliki 1 menit.
2. Hasil dari pengukuran keefektifan iklan promosi dalam bentuk motion graphic ini menurut analisis EPIC
Model mencapai nilai 4,13 sesuai dengan skala likert 1-5 yaitu:
a. Dimensi empathy menunjukkan bahwa iklan termasuk dalam kategori efektif dengan skor 4,21 dan
dapat membuktikan bahwa responden menyukai iklan tersebut
b. Dimensi persuasion menunjukkan bahwa iklan termasuk dalam kategori efektif dengan skor 4,11 dan
dapat membuktikan bahwa iklan dapat memperkuat branding pada Armada Miniatur
¢. Dimensi impact menunjukkan bahwa iklan termasuk dalam kategori efektif dengan skor 4,08 dan
dapat membuktikan bahwa iklan lebih berpengaruh dibanding dengan iklan lain yang serupa
d. Dimensi communication menunjukkan bahwa iklan termasuk dalam kategori efektif dengan skor
4,01 dan dapat membuktikan bahwa informasi/pesan yang diberikan dapat tersampaikan dengan baik
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