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Latar Belakang

® Program Studi (Prodi) RKS termasuk Prodi baru
di Politeknik Negeri Batam.

® Prodi RKS perlu memiliki identitas visual yang
dapat menjadi pembeda & menyentuh publik Pengumpulan data -
. Wawancara Kaprodi RKS
secara emosional. ;

® Logo RKS saat ini belum mampu menjadi identitas
visual yang menyentuh publik secara emosional.

Mood Board

Sketsa Terpilih

® Maskot termasuk salah satu identitas visual berbentuk
karakter yang dapat membantu pengenalan merek.

Pengembangan Sketsa, Final & Pengujian Maskot Implementasi Maskot di
Penamaan Maskot

Metode Penelitian

eed
Instagram

Website
RKS

Perancangan Penelitian

Samping Belakang

Amy E. Arntson Kualitatif

Narsum 1

Narsum 2

Analisis Data Sumber Data

Happy Yugo Prasetiya, ]

S.Sn., M.Sn (Animator & 2 | 7N * Nucky Artha (lllustrator &
Spesialis Desain Komunikasi ¢ A b\ Desainer Grafis)

Visual

Wawancara &
Studi Literatur

iti | parameter | Hasl |
} Alur Penelitian arameter

Representasi Narsum 1: Maskot sudah mempresentasikan Prodi RKS

Miles & Huberman

o — Identitas Narsum 2: Maskot sudah mencerminkan identitas Prodi RKS
Kajian Pustaka Analisis Data Pembahasan

Narsum 1: Semua simbol sudah representatif, elemen warna

Visual Artistik juga sudah tepat, namun perisai di dahi perlu perbaikan
Narsum 2: Maskot konsep robot sudah banyak, warna hitam & putih
membuat maskot sulit menjadi identitas yang unik
Narsum 1: Maskot sudah imut, namun sudut lancip di pedang membuat
Kesan, Imut, kurang bersahabat. Sebaiknya sudut itu dibuat tumpul
SRR el Narsum 2: Bentuk rounded sudah memberi kesan bersahabat,, namun
maskot tanpa mulut akan membatasi ekpresi maskot

Latar Belakang & Pengumpulan Interpretasi Simpulan Mudah Diingat, . Narsum 1: l\ilastkot. I;urang mencc:)loktkatrena identik putih, perlll: 2danya
e lah Data il Mencolok, & Menarik strategi dengan membuat aturan penggunaan masko
Perhatian Narsum 2: Maskot sudah unik, hanya warna perlu diberi aksen agar

maskot bisa mencolok

r

Maskot dengan Pose

b

Penguatan identitas program studi RKS dapat dilakukan dengan berbagai cara salah satunya
adalah menciptakan maskot. Maskot merupakan bentuk representasi visual berbentuk karakter
yang dapat mencerminkan identitas sebuah organisasi maupun instansi. Dengan demikian,
menciptakan sebuah identitas visual berupa maskot yang dapat memperkuat
identitas program studi memerlukan pemahaman yang mendalam tentang nilai-nilai dan tujuan
dari program studi tersebut, serta kreativitas dan kepekaan terhadap tren desain yang ada.
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