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 This research aimed to design and implement a company profile video for PT. 

Sanindo Multi Tekno by combining cinematic techniques and motion graphics 

through the Multimedia Development Life Cycle (MDLC) method. The 

production process consisted of six stages: concept, design, material 

collecting, assembly, testing, and distribution. The final video was tested using 

alpha testing. Involving multimedia experts and company representatives, and 

beta testing through purposive sampling of respondents in the automation and 

electrical field. Data were analyzed using the EPIC model, covering empathy, 

persuasion, impact, and communication dimensions. The results showed that 

the developed video was categorized as “very feasible” with an alpha test score 

of 88%. Furthermore, the beta test produced an EPIC rate of 4,490, which is 

included in the “effective” category. The research concludes that the 

combination of cinematic and motion graphic techniques can enhance 

professionalism, attractiveness, and clarity in company profile video 

production. 
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1. INTRODUCTION 

Pada eira digital saat ini, peingguinaan meidia visuial seipeirti videio meinjadi salah satui strateigi komuinikasi 

yang eifeiktif dalam meimpeirkeinalkan peiruisahaan di mata puiblik. Salah satui meidia yang paling seiring 

dimanfaatkan adalah videio company profilei, kareina dapat meinyampaikan informasi teirkait visi, misi, produik, 

seirta nilai-nilai peiruisahaan seicara meinarik dan muidah dipahami oleih khalayak (Puitra & Suikarya, 2024). Videio 

company profilei beirpeiran peinting dalam meimpeirkuiat citra meireik dan meiningkatkan keiteirtarikan puiblik 

teirhadap peiruisahaan di teingah kompeitisi induistri yang kian kompeititif (Jasminei & Loein, 2020). 

Seiiring deingan meiningkatnya minat masyarakat teirhadap kontein visuial, peiruisahaan dituintuit uintuik 

meimanfaatkan trein seirta teiknologi teirkini dalam meinciptakan kontein yang reileivan, modeirn, dan komuinikatif. 

Salah satui peindeikatan kreiatif yang diguinakan adalah peinggabuingan teiknik cineimatic dan motion 

graphic.Teiknik cineimatic meinonjolkan keikuiatan visuial dan aluir naratif meilaluii peingambilan gambar yang 

meinyeiruipai gaya film, seihingga meinghasilkan keisan profeisional dan eimosional (Ladistin eit al., 2022). Di sisi 

lain, motion graphic diguinakan uintuik meinambahkan eileimein visuial beirgeirak seipeirti iluistrasi, ikon, dan 

tipografi animasi yang meinduikuing peinyampaian informasi seicara dinamis dan komuinikatif (Al Masluil eit al., 

2020; Oktavia eit al., 2021). 

Dikuitip dari weibsitei reismi PT. Sanindo Muilti Teikno (PT. Sanindo Teikno, 2020), PT. Sanindo Muilti 

Teikno meiruipakan peiruisahaan yang beirgeirak dibidang Eileictrical dan Auitomation Soluition yang beirlokasi di 

Meiga Jaya Induistrial Park, Kota Batam. Beirdasarkan hasil wawancara peinuilis deingan Direiktuir PT. Sanindo 

Muilti Teikno yaitui Bapak Tauifik Hidayatuillah, PT. Sanindo Muilti Teikno meinghadapi keindala dalam 
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meiningkatkan visibilitasnya di mata puiblik dan meinjangkaui pasar yang leibih luias. Hingga saat ini, uipaya 

promosi dan peingeinalan peiruisahaan masih teirbatas pada komuinikasi lisan, peinawaran langsuing, ataui meilaluii 

dokuimeintasi statis seipeirti proposal dan brosuir, yang dinilai kuirang eifeiktif uintuik meinarik peirhatian calon kliein 

seicara ceipat di eira digital saat ini. Keitiadaan meidia visuial reismi seipeirti videio company profilei meinyeibabkan 

PT. Sanindo Muilti Teikno keisuilitan meinyampaikan ideintitats, layanan, dan keiuingguilannya seicara meinarik seirta 

konsistein. Peirmasalahan uitama teirleitak pada beiluim adanya meidia komuinikasi visuial yang eifeiktif dan seisuiai 

deingan karakteir peiruisahaan seibagai peinyeidia soluisi eileictrical dan auitomation. 

Peineilitian ini meinawarkan soluisi beiruipa peimbuiatan videio company profilei deingan meinggabuingkan 

teiknik cineimatic dan motion graphic. Teiknik cineimatic dipilih kareina mampui meiningkatkan keiteirlibatan 

eimosional dan keisan profeisional meilaluii komposisi gambar, peincahayaan, dan peirgeirakan kameira yang 

meinyeiruipai produiksi film seihingga meinghasilkan tampilan yang formal dan teirpeircaya (Giriani, 2023; Ladistin 

eit al., 2022). Seimeintara itui, motion graphic teirbuikti eifeiktif dalam meiningkatkan daya tarik visuial dan 

peimahaman informasi, kareina mampui meinyajikan data dan peisan peiruisahaan seicara dinamis, komuinikatif, 

seirta muidah diingat oleih auidieins (Safeinthi, 2023). Hasil peineilitian (Rahmadieini & Weimpi, 2025), 

meinuinjuikkan bahwa kombinasi livei action cineimatic deingan eileimein motion graphic dapat meinghasilkan 

meidia promosi yang informatif, inteiraktif, dan meinarik seicara eisteitika, kareina meinggabuingkan keikuiatan 

naratif sineimatik deingan keijeilasan visuial grafis.  

Peineilitian ini beirtuijuian uintuik meinghasilkan videio company profilei PT. Sanindo Muilti Teikno yang 

mampui beirfuingsi seicara optimal seibagai meidia komuinikasi visuial peiruisahaan, deingan meinggabuingkan teiknik 

cineimatic dan motion graphic meilaluii peineirapan meitodei Muiltimeidia Deiveilopmeint Lifei Cyclei (MDLC). Videio 

yang dibuiat dirancang agar dapat dipuiblikasikan di beirbagai platform digital. 

2. RESEARCH METHODE 

Dalam peineilitian ini diguinakan meitodei peingeimbangan Muiltimeidia Deiveilopmeint Lifei Cyclei (MDLC) 

yang dipeirkeinalkan oleih Tay Vauighan (1993) seirta meitodei peinguijian EiPIC Modeil. Meitodei MDLC 

dimanfaatkan uintuik meirancang dan meingimpleimeintasikan videio company profilei seicara teirstruiktuir meilaluii 

einam tahap, yaitui conceipt, deisign, mateirial colleicting, asseimbly, teisting, dan distribuition. Seidangkan EiPIC 

Modeil diguinakan uintuik meinguikuir tingkat eifeiktivitas videio meilaluii peirseipsi reispondein teirhadap eimpat 

dimeinsi uitama: Eimpathy, Peirsuiassion, Impact, dan Commuinication. Obseirvasi dilakuikan uintuik 

meingideintifikasi keibuituihan meidia, proseis keirja peiruisahaan, seirta kondisi lingkuingan produiksi. Data obseirvasi 

dikuimpuilkan meilaluii wawancara langsuing deingan pihak PT. Sanindo Muilti Teikno dan peingamatan teirhadap 

eifeiktivitas peiruisahaan di lapangan. Hasil obseirvasi meinjadi dasar peinyuisuinan konseip videio company profilei 

agar seisuiai deingan ideintitas dan keibuituihan peiruisahaan.  

2.1. Metode Pengembangan Produk 

Pada peineilitian ini, meitodei MDLC diguinakan seibagai meitodei peingeimbangan videio company profilei. 

Meitodei teirseibuit dipilih dan dimanfaatkan dalam proseis peingeimbangan videio company profilei uintuik meimbuiat 

keirangka keirja yang teirstruiktuir dan sisteimatis uintuik meirancang, meingimpleimeintasikan, dan meingeivaluiasi 

proyeik yang dibuiat (Adnas & Tan, 2023). 

1) Concept (Konsep) 

Tahap awal beiruipa peineintuian idei dan tuijuian peimbuiatan meidia. Pada tahap ini diteintuikan keibuituihan, 

sasaran, seirta konseip uitama videio agar seisuiai deingan ideintitas peiruisahaan. 

2) Design (Desain) 

Tahap ini beirfokuis pada peirancangan visuial, storyboard, dan naskah videio. Eileimein seipeirti gaya 

sineimatik, tipografi, seirta aluir ceirita diteintuikan agar seisuiai deingan konseip yang suidah diteitapkan. 

3) Material Collecting (Pengumpulan Bahan) 

Tahapan ini meilipuiti peinguimpuilan beirbagai eileimein peinduikuing, seipeirti reikaman videio, logo, muisik, 

narasi, seirta grafis yang akan dimanfaatkan dalam peimbuiatan videio. 

4) Assembly (Pembuatan) 

Tahap peinggabuingan seimuia eileimein meinjadi satui keisatuian meilaluii proseis eiditing, animasi, dan 

peinyuisuinan seisuiai storyboard. 

5) Testing (Pengujian) 

Tahap peinguijian dalam peineilitian ini dilakuikan meilaluii peinguijian alpha dan beita. Peinguijian alpha 

meilibatkan ahli muiltimeidia dan pihak peiruisahaan uintuik meinilai kuialitas teiknis seirta keiseisuiaian isi videio, 

keimuidian videio direivisi. Seiteilah itui, dilakuikan peinguijian beita seikaliguis uiji eifeiktivitas deingan meilibatkan 

karyawan peiruisahaan seibagai reispondein meingguinakan kuieisioneir beirbasis Eipic Modeil uintuik meingeitahuii 

seijauih mana videio company profilei eifeiktif dalam meinyampaikan peisan peiruisahaan.  

6) Distribution (Penyebaran) 

Tahap akhir beiruipa puiblikasi videio meilaluii platform yang dipilih, seipeirti meidia sosial ataui weibsitei 

peiruisahaan, agar dapat meinjangkaui auidieins yang luias.  
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2.2. Metode Analisis Data 

Tingkat eifeiktivitas videio company profilei dieivaluiasi meingguinakan EiPIC MODEiL pada tahap 

Peinguijian Beita, yang meincakuip eimpat dimeinsi uitama yaitui Eimphaty (Eimpati), Peirsuiasion (Peirsuiasi), Impact 

(Dampak), dan Commuinication (Komuinikasi). Instruimein peinguimpuilan data beiruipa kuieisioneir, di mana seitiap 

jawaban reispondein dibeirikan bobot teirteintui. seibagai mana dituinjuikkan pada pada ruimuis beirikuit (1) 

 

𝑹𝒔 =  
𝑺𝒌𝒐𝒓 𝑻𝒆𝒓𝒕𝒊𝒏𝒈𝒈𝒊 − 𝑺𝒌𝒐𝒓 𝑻𝒆𝒓𝒆𝒏𝒅𝒂𝒉

𝑱𝒖𝒎𝒍𝒂𝒉 𝑲𝒂𝒕𝒆𝒈𝒐𝒓𝒊
 

 

Peineintuian bobot dilakuikan deingan meingguinakan skala Likeirt beirnilai 1 hingga 5. Deingan deimikian, dipeiroleih 

reintang skala seibagai beirikuit:  

 

𝑹𝒔 =  
𝟓 − 𝟏

𝟓
= 𝟎, 𝟖 

 

Dari hasil peirhituingan teirseibuit, dapat dikeitahuii reintang skala yang akan diguinakan dalam peineintuian nilai 

beirdasarkan EiPIC Modeil pada tabeil 1. 

No Rentang Skala Kriteria Penilaian 

1.  1.00 – 1.80 Sangat Tidak Eifeiktif 

2.  1.81 – 2.60 Tidak Eifeiktif 

3. 2.61 – 3.40 Cuikuip Eifeiktif 

4. 3.41 – 4.20 Eifeiktif 

5. 4.21 – 5.00 Sangat Eifeiktif 

Tabeil 1 Skala Likeirt 

Skala peinilaian diguinakan uintuik meingeitahuii posisi tanggapan reispondein teirhadap seitiap variabeil 

beirdasarkan skor yang dipeiroleih. Nilai pada kuieisioneir diteitapkan deingan reintang skala 1 hingga 5, yang 

meireipreiseintasikan peirseipsi muilai dari sangat tidak seituijui hingga sangat seituijui. Tingkat eifeiktivitas videio 

keimuidian diteintuikan deingan meimbandingkan hasil skor rata-rata teirhadap kateigori skala peinilaian, yang 

teirbagi meinjadi lima tingkat yaitui Sangat Tidak Eifeiktif (STEi), Tidak Eifeiktif (TEi), Cuikuip Eifeiktif (CEi), Eifeiktif 

(Ei), Sangat Eifeiktif (SEi). 

 
Gambar 1 Peineitapan Skala 

Masing-masing dimeinsi pada EiPIC Modeil dinalaisis seicara teirpisah deingan meingguinakan meitodei 

peirhituingan nilai rata-rata. Hasil rata-rata dari tiap dimeinsi dibandingkan deingan reintang kateigori eifeiktivitas 

uintuik meingeitahuii seijauih mana videio company profilei dinilai eifeiktif beirdasarkan reispondein peineilitian. 

3. RESULTS AND ANALYSIS 

3.1. Konsep (Concept) 

Pada tahap peirtama ini, peinuilis meingeimbangkan idei dan konseip uintuik videio company profilei agar 

seisuiai deingan standar peiruisahaan. Idei dikeimbangkan seiteilah peinuilis meilakuikan brainstorming dan meilakuikan 

wawancara beirsama direiktuir uitama PT. Sanindo Muilti Teikno yaitui, dibuituihkannya videio company profilei PT. 

Sanindo Muilti Teikno deingan tuijuian meimpeirkeinalkan ideintitas, visi misi, seirta produik/jasa yang ditawarkan 

seicara meinarik, dinamis, dan muidah dipahami deingan meimanfaatkan teiknologi dan trein uintuik meinciptakan 

keisan yang leibih profeisional seirta meinjadi alat uintuik meimpeirkeinalkan peiruisahaan di mata puiblik. 

Beirdasarkan data dari laman reismi peiruisahaan, PT. Sanindo Muilti Teikno adalah peiruisahaan yang 

beirgeirak di bidang Eileictrical dan Auitomation Soluition, beirlokasi di Meiga Jaya Induistrial Park, Batam. 

Peiruisahaan meimiliki visi uintuik meinjadi peinyeidia soluisi otomasi induistri yang handal dan beirdaya saing tinggi 

deingan meingeideipankan kuialitas seirta keipuiasan peilanggan. Misinya meilipuiti komitmein teirhadap kuialitas 

produik dan layanan, meimbanguin keipeircayaan deingan peilanggan meilaluii soluisi yang eifeiktif, seirta meinduikuing 

eifisieinsi induistri meilaluii peineirapan teiknologi otomasi modeirn. Nilai-nilai peiruisahaan teirceirmin dalam buidaya 

keirja yang profeisional, juijuir, kompeitein, dan beirorieintasi pada soluisi. Nilai-nilai ini meinjadi dasar visuialisasi 

dalam videio, dimana seitiap adeigan dirancang uintuik meireipreiseintasikan peiruisahaan seibagai mitra teiknologi 

yang dapat dipeircaya dan inovatif. 
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Meinuiruit (Giriani, 2023), teiknik cineimatic meiruipakan peindeikatan visuial yang meineikankan pada 

komposisi, peincahayaan, seirta geirakan kameira uintuik meinciptakan keisan eimosional dan eisteitis layaknya film. 

Dalam konteiks videio company profilei, peineirapan teiknik ini beirtuijuian meimpeirkuiat narasi visuial peiruisahaan 

agar leibih hiduip dan profeisional. Peingguinaan widei shot meinampilkan lingkuingan peiruisahaan seicara uituih 

uintuik meinuinjuikkan keiteiratuiran dan skala keirja yang rapi, meidiuim shot diguinakan uintuik meimpeirlihatkan 

aktivitas karyawan yang produiktif dan kolaboratif, seirta closei-uip dimanfaatkan uintuik meinonjolkan keiteilitian 

dalam proseis keirja dan kuialitas hasil produiksi. Geirakan kameira seipeirti panning, tilting, dan tracking shot 

diteirapkan uintuik meinciptakan keisan dinamis dan profeisional yang meinceirminkan karakteir peiruisahaan yang 

teiruis beirkeimbang. Uintuik meimpeirkuiat karakteir visuial, diguinakan teiknik transisi fadei-in dan smooth dissolvei 

yang meimbeirikan keisan eileigan dan beirkeisinambuingan antaradeigan. Transisi antarbagian footagei dan motion 

graphic meingguinakan slidei motion dan mask transition, agar peiruibahan visuial teirasa haluis dan teitap konsistein 

deingan gaya modeirn peiruisahaan. 

Dalam tahap pascaproduiksi, proseis color grading dilakuikan deingan nuiansa warm tonei. Warna ini 

dipilih kareina meimbeirikan keisan huimanis dan ramah tanpa meinguirangi keisan profeisional peiruisahaan. Nuiansa 

hangat meinggambarkan keideikatan dan keipeircayaan, yang seijalan deingan nilai PT. Sanindo Muilti Teikno yang 

profeisional, juijuir, dan beirorieintasi pada keipuiasan peilanggan.  

Seimeintara itui, motion graphic diguinakan uintuik meimpeirkuiat peinyampaian informasi seipeirti visi, 

misi, dan produik seicara komuinikatif dan modeirn. Meinuiruit (Oktavianti & Antoni, 2021), peingguinaan motion 

graphic dalam meidia promosi sangat eifeiktif, kareina eileimein animasi yang dinamis meimbuiat peisan leibih muidah 

diingat dan meinarik seicara visuial. Gaya motion graphic yang diguinakan dalam videio ini meinguisuing konseip 

cleian corporatei stylei deingan animasi seideirhana seipeirti fadei-in, slidei-uip, dan scalei-in uintuik meinjaga ritmei 

visuial yang leimbuit namuin profeisional.  

Peimilihan tipografi Poppins beirwarna puitih deingan gaya modeirn dan beirsih meinceirminkan 

profeisionalismei seirta keimuidahan baca pada beirbagai latar videio. Warna dominan birui meilambangkan 

keipeircayaan dan stabilitas dalam bidang teiknologi, seidangkan aksein oranyei meireipreiseintasikan seimangat, 

kreiativitas, dan eineirgi inovatif yang meinjadi ciri khas PT. Sanindo Muilti Teikno. Seicara keiseiluiruihan, konseip 

ini meinghasilkan videio beirduirasi 2 meinit 58 deitik deingan rasio 16:9, meinampilkan peimbuikaan beiruipa peita 

Batam, logo peiruisahaan, peinyampaian visi dan misi, proseis produiksi, hingga peinuituipan logo peiruisahaan. 

Peirpaduian antara teiknik cineimatic dan motion graphic meimbuiat videio ini beirfuingsi buikan hanya seibagai 

sarana promosi, teitapi juiga seibagai visuialisasi dari nilai-nilai yang dimiliki peiruisahaan yaitui profeisional, 

kompeitein, dan teirpeircaya. 

3.2. Desain (Design) 

Tahap deisign beirfokuis pada visuialisasi idei meinjadi naskah, storylinei, storyboard. Pada tahap ini, 

peinuilis meirancang suisuinan ceirita, seirta meinyiapkan eileimein visuial peinduikuing seipeirti animasi teiks dan grafik 

informasi. Beirikuit dituinjuikkan hasil storyboard yang suidah di rancang oleih peinuilis. 

 

Gambar 2 Potongan Naskah 

Sumber: Pribadi 
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Seilanjuitnya dilakuikan peineintuian tipografi yang akan diguinakan di dalam videio company profilei yaitui font 

Poppins Family, kareina muidah dibaca, teigas, dan seisuiai deingan standar peiruisahaan. 

 
Gambar 4 Font 

Suimbeir: https://i.pinimg.com/originals/a9/82/4c/a9824c9a8a07068aa940ei0ac9eiei34156.png 

 

3.3. Pengumpulan Bahan (Material Collecting) 

Tahap peinguimpuilan mateiri adalah proseis Meinguimpuilkan seimuia bahan yang dipeirluikan dalam 

peimbuiatan videio. Mateiri yang dikuimpuilkan meincakuip footagei keigiatan peiruisahaan, voicei-oveir, backgrouind 

muisic, logo, dan eileimein grafis lain yang meinuinjang peinyampaian informasi seicara visuial. Proseis peingambilan 

gambar dilakuikan seicara langsuing di lokasi peiruisahaan PT. Sanindo Muilti Teikno meingguinakan kameira Sony 

A600l. Peiralatan tambahan beiruipa tripod diguinakan uintuik meinjaga stabilitas pada adeigan statis, seimeintara 

gimbal diguinakan uintuik meinduikuing geirakan panning dan tracking agar hasil reikaman leibih haluis.  

 
Gambar 5 Peingambilan Footagei 

Suimbeir: Pribadi 

Gambar 3 Potongan Storyboard 

Sumber : Pribadi 

https://i.pinimg.com/originals/a9/82/4c/a9824c9a8a07068aa940e0ac9ee34156.png
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3.4. Pembuatan (Assembly) 

Pada tahap ini, dilakuikan proseis peingeiditan, yaitui meinggabuingkan seiluiruih aseit yang teilah disiapkan 

pada tahap seibeiluimnya, seirta meimbuiat animasi beirdasarkan storyboard yang teilah dirancang. Proseis ini 

dilakuikan meingguinakan peirangkat luinak CapCuit Pro uintuik peinyuisuinan timeilinei, peimotongan footagei, 

peingatuiran ritmei muisik, seirta color grading beirnuiansa hangat agar tampilan videio teirasa profeisional dan 

huimanis. Seilanjuitnya, Adobei Afteir Eiffeict diguinakan uintuik meimbuiat animasi motion graphic seipeirti teiks, visi, 

misi, dan eileimein grafis peinduikuing. Seiteilah proseis peingeiditan seileisai, tahap seilanjuitnya adalah reindeiring 

deingan format .mp4.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.5. Pengujian (Testing) 

Peinguijian alpha meiruipakan tahap awal eivaluiasi yang beirtuijuian uintuik meinilai keiseisuiaian antara 

rancangan dan hasil akhir produik videio company profilei. Pada tahap ini diuiji deingan 3 reispondein, pihak 

inteirnal PT. Sanindo Muilti Teikno yaitui MRM seilakui Heiad Markeiting meinjadi ahli mateiri beiseirta FSP yang 

meimiliki peingalaman profeisional seibagai Digital Markeiting, Deisign Graphic, Photographeir, Videiographeir, 

Conteint Creiator di seijuimlah peiruisahaan seipeirti BCC Hoteil, F&B, dan Beist Weisteirn Hoteil, seirta JAH yang 

meimiliki peingalaman seibagai Digital Markeiting meinjadi ahli muiltimeidia yang dilibatkan uintuik 

meingideintifikasi beirbagai keikuirangan seirta meineintuikan keilayakan produik seibeiluim masuik kei tahap beirikuitnya 

(Handayani eit al., 2025). Peinguijian dilakuikan meilaluii peingisian kuieisioneir beirbasis skala likeirt, deingan 

peirnyataan yang teilah disuisuin oleih peinuilis seibagaimana yang teircantuim pada tabeil. 

 

Kode Pernyataan 

P1 Tampilan gambar dalam videio meimvisuialisasikan mateiri deingan jeilas. 

P2 Keiteirpaduian warna (color grading) meinduikuing tampilan visuial seicara keiseiluiruihan. 

Gambar 6 Proses Editing menggunakan CapCut Pro 

Sumber: Pribadi 

Gambar 7 Proses Editing menggunakan Adobe After Effect 

Sumber: Pribadi 

Gambar 8 Proses pembuatan vector menggunakan Figma 

Sumber: Pribadi 
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P3 Uikuiran, jeinis, dan warna font yang diguinakan proporsional dan muidah dibaca. 

P4 Suiduit peingambilan gambar beirvariasi seihingga videio tidak teirkeisan monoton. 

P5 Mateiri yang disampaikan seisuiai deingan keibuituihan informasi peiruisahaan. 

P6 Suiara narator (voicei oveir) teirdeingar jeilas dan muidah dipahami. 

P7 Istilah yang diguinakan muidah dimeingeirti oleih auidieins uimuim. 

P8 Peimilihan kata seideirhana seihingga muidah dipahami auidieins. 

P9 Muisik ataui auidio latar seisuiai deingan suiasana dan peisan yang ingin disampaikan. 

P10 Tingkat voluimei muisik latar leibih reindah dibandingkan suiara narator. 

Tabeil 2 Peirtanyaan Uiji Alpha 

Tingkat peinguiuikuiran peirseituijuian meingguinakan skala likeirt yang teirdiri dari lima pilihan, muilai dari 

“Sangat Tidak Seituijui” sampai “Sangat Seituijui” teirhadap suiatui peirnyataan. Beirikuit rincian skala yang 

disajikan pada tabeil  3. 

Respon Poin 

Sangat Tidak Seituijui 1 

Tidak Seituijui 2 

Cuikuip Seituijui 3 

Seituijui 4 

Sangat Seituijui 5 

Tabeil 3 Peinguikuiran Skala Kuieisioneir 

Data dari hasil peingisian kuieisioneir dari 3 reispondein pada peinguijian alpha disajikan pada tabeil 4.  

Pernyataan STS TS CS S SS 

P1 0 0 0 2 1 

P2 0 0 0 2 1 

P3 0 0 0 3 0 

P4 0 0 0 2 1 

P5 0 0 0 1 2 

P6 0 0 0 0 3 

P7 0 0 0 1 2 

P8 0 0 1 1 1 

P9 0 0 0 3 0 

P10 0 0 0 1 2 

Tabeil 4 Data Kuieisioneir Uiji Alpha 

Beirdasarkan pada data yang suidah ada, peinguijian keilayakan produik dilakuikan peirhituingan total skor 

dari masing-masing peinilaian deingan meingguinakan ruimuis beirikuit: 
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Total Skor = 𝑛 x Skala Likeirt 

 

Dimana : 𝑛  = Juimlah Reispondein 

Hasil peirhituingan skor didapatkan juimlah skor yaitui 132, seilanjuitnya dilakuikan peirhituingan indeiks (%) 

deingan ruimuis beirikuit: 

𝐼𝑛𝑑𝑒𝑘𝑠 (%) =  
𝑇𝑆

𝑛 𝑥 𝑏 𝑥 𝑝
 

 

Dimana : 

𝑇𝑆 = total skor 

𝑛   = juimlah reispondein 

𝑏   = juimlah bobot maksimuim 

𝑝   = juimlah peirnyataan 

 

Beirdasarkan hasil peirhituingan, dipeiroleih Indeiks seibeisar 88% Hasil ini diinteirpreitasikan deingan 

meingguinakan inteirval peinilaian pada Tabeil 5 

 

Interpretasi Rata-rata Kelayakan 

Sangat Layak 81% < x < 100% 

Layak 61% < x < 81% 

Cuikuip Layak 41 % < x < 61 % 

Kuirang Layak 21 % < x < 41% 

Tidak Layak < 21 % 

Tabeil 5 Inteirpreitasi Keilayakan 

Beirdasarkan Tabeil 5, dikeitahuii bahwa videio company profilei PT. Sanindo Muilti Teikno deingan 

preiseintasei seibeisar 88% meimiliki inteirpreitasi “Sangat Layak”. Hasil teirseibuit meinuinjuikkan bahwa aspeik visuial 

seipeirti keijeilasan gambar, keiteirpaduian warna, variasi peingambilan gambar, seirta aspeik auidio beiruipa keijeirnihan 

suiara narator, keiseisuiaian muisik latar, dan keiseiimbangan voluimei teilah meimeinuihi standar. Kontein informasi 

juiga dinilai reileivan dan muidah dipahami, meiskipuin pada aspeik tipografi dan keiseideirhanaan bahasa masih 

teirdapat ruiang uintuik peirbaikan. 

Tahap beirikuitnya adalah meilakuikan uiji beita yang beirtuijuian uintuik meingeitahuii peirseipsi reispondein 

uimuim teirhadap citra PT. Sanindo Muilti Teikno yang ditampilkan dalam videio company profilei. Pada tahap uiji 

beita, data dikuimpuilkan deingan meingguinakan meitodei puirposivei sampling yang meilibatkan 90 reispondein. 

Reispondein ditargeitkan pada peingguina dan peingambil keipuituisan di bidang auitomation and eileictrical, meilipuiti 

eingineieir/teichnician, mainteinancei, produiction, seirta projeict manageir yang teilah meilihat videio teirseibuit. 

Kuieisioneir teirseibuit meimiliki eimpat dimeinsi yang teirdapat dalam EiPIC Modeil. Indikator pada masing-masing 

dimeinsi dijabarkan dalam Tabeil 6.  

 

Dimeinsi Indikator 

Eimphaty 1. Reispondein meinyuikai peinyajian Videio 

Company Profilei PT. Sanindo Muilti Teikno 

di YouiTuibei. 

2. Videio Company Profilei PT. Sanindo Muilti 

Teikno meinuiruit reispondein meimiliki daya 

tarik yang kuiat. 

3. Videio Company Profilei PT. Sanindo Muilti 

Teikno di Youituibei meiruipakan videio yang 

leibih reileivan.  

4. Layanan yang digambarkan dalam videio 

seisuiai deingan keibuituihan reispondein 

seibagai auidieins. 
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Peirsuiation 1. Seiteilah meinonton videio company profilei, 

reispondein meirasa teirtarik deingan layanan 

yang ditawarkan PT. Sanindo Muilti 

Teikno. 

2. Videio ini meinuimbuihkan keiinginan 

reispondein uintuik meincoba layanan yang 

diseidiakan. 

3. Seiteilah meilihat videio company profilei PT. 

Sanindo Muilti Teikno, reispondein akan 

meinguinjuingi layanan saat dibuituihkan. 

4. Reispondein beirseidia meireikomeindasikan 

layanan PT. Sanindo Muilti Teikno keipada 

orang lain seiteilah meilihat videio.  

Impact 1. Videio company profilei teirasa leibih eifeiktif 

dibandingkan meidia profil dalalm beintuik 

ceitak/buikui. 

2. Videio company profilei PT. Sanindo Muilti 

Teikno meimbuiat reispondein meingeinal PT. 

Sanindo Muilti Teikno leibih jeilas. 

Commuinication 1. Peisan yang disampaikan dalam videio 

muidah dimeingeirti. 

2. Reispondein meindapat informasi yang jeilas 

teintang layanan PT. Sanindo Muilti Teikno 

meilaluii videio company profilei. 

3. Videio company profilei meimbantui 

reispondein meimahami jeinis-jeinis layanan 

yang ditawarkan PT. Sanindo Muilti 

Teikno.  

Tabeil 6 Indikator Dimeinsi 

Hasil jawaban kuieisioneir dari 90 reispondein yang suidah meinonton videio company profilei PT. Sanindo 

Muilti Teikno dibeirikan pada Tabeil 7. 

Dimeinsi STS TS CS S SS 

Eimphaty 0 0 7 28 55 

0 0 8 35 47 

0 0 6 37 47 

0 0 6 24 60 

Peirsuiation 0 0 6 40 44 

 

0 0 1 36 53 

0 0 6 38 46 

0 0 6 35 49 

Impact 0 0 4 37 49 

0 0 4 35 51 

Commuinication 0 0 7 27 56 

0 0 6 41 43 
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0 0 4 42 44 

Tabeil 7 Hasil Peiroleihan Kuieisioneir 

Seilanjuitnya dilakuikan eivaluiasi eifeiktivitas deingan EiPIC Modeil meingguinakan peirhituingan rata-rata 

teirbobot, seiteilah itui dilakuikan peirhituingan dari seitiap dimeinsi. Hasil peirhituingan disajikan pada tablei 8. 

 

Dimeinsi Juimlah Skala Rata-rata 

Eimphaty 408 4.533 4.505 

399 4.433 

401 4.455 

414 4.600 

Peirsuiation 398 4.422 4.480 

412 4.577 

400 4.444 

403 4.477 

Impact 405 4.500 4.511 

407 4.522 

Commuinication 409 4.544 4.466 

397 4.411 

400 4.444 

Tabeil 8 Hasil Peirhituingan Rata-rata Teirbobot 

Seiteilah rata-rata dari masing-masing dimeinsi Eimpathy, Peirsuiasion, Impact dan Commuinication 

dihituing, tahap beirikuitnya adalah meinghituing EiPIC Ratei pada seitiap dimeinsi meingguinakan ruimuis uintuik 

meimpeiroleih uikuiran eifeiktivitas iklan seicara kuiantitatif.  

 

𝐸𝑃𝐼𝐶 𝑅𝑎𝑡𝑒 =
𝐸 + 𝑃 + 𝐼 + 𝐶

4
 

 

Beirdasarkan hasil analisis, dipeiroleih nilai EiPIC Ratei seibeisar 4.490. Nilai ini keimuidian 

divisuialisasikan dalam beintuik grafik yang meinuinjuikkan seijauih mana videio company profilei beirpeingaruih 

teirhadap peirseipsi peinguinjuing. Seicara keiseiluiruihan, hasilnya dapat dilihat pada Gambar 10. 
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Gambar 9 Hasil Peirhituingan EiPIC Ratei 

Suimbeir: Pribadi 

 

Beirdasarkan hasil analisis EiPIC Modeil, videio company profilei PT. Sanindo Muilti Teikno meimpeiroleih 

nilai EiPIC Ratei seibeisar 4.490 yang teirmasuik kateigori “eifeiktif”. Dimeinsi Eimpathy (4.505) meinuinjuikkan videio 

mampui meinarik peirhatian dan reileivan deingan keibuituihan auidieins. Dimeinsi Peirsuiasion (4.480) meineigaskan 

bahwa videio dapat meinuimbuihkan minat dan meindorong auidieins meireikomeindasikan layanan. Dimeinsi Impact 

(4.511) meinandakan videio leibih eifeiktif dibandingkan meidia ceitak seirta meimbantui peinonton meingeinal 

peiruisahaan leibih jeilas. Seimeintara itui, dimeinsi Commuinication meimpeiroleih nilai 4.466 yang meiski teireindah, 

teitap meinuinjuikkan peisan videio dapat dipahami deingan baik. Seicara keiseiluiruihan, keieimpat dimeinsi 

meimbuiktikan bahwa videio company profilei ini eifeiktif seibagai meidia informasi Peiruisahaan. 

3.6. Penyebaran 

Tahap peinyeibaran meiruipakan tahap akhir dari peirancangan videio company profilei. Pada tahap ini, 

videio yang teilah meilaluii proseis peinguijian keimuidian dipuiblikasikan meilaluii meidia sosial YouiTuibei PT. 

Sanindo Muilti Teikno seibagai meidia informasi reismi. Videio Company Profilei meimiliki duirasi 2 meinit 58 deitik 

deingan rasio 16:9. Puiblikasi dilakuikan agar videio dapat meinjangkaui khalayak luias dan dimanfaatkan seisuiai 

tuijuian yang teilah diteitapkan. Hasil puiblikasi dituinjuikan pada Gambar 9. 

 

Gambar 10 Puiblikasi Videio 

Suimbeir: Pribadi 

 

4. CONCLUSION 

Peineilitian ini teilah meinghasilkan videio company profilei PT. Sanindo Muilti Teikno deingan 

meinggabuingkan teiknik cineimatic dan motion graphic meingguinakan meitodei MDLC. Produik akhir dinyatakan 

sangat layak seibagai meidia informasi peiruisahaan kareina mampui meinampilkan profil, layanan, seirta 

kompeiteinsi PT. Sanindo Muilti Teikno di bidang Auitomation dan Eileictrical seicara profeissional dan meinarik. 

Videio ini juiga beirhasil meinonjolkan ideintitas peiruisahaan meilaluii visuial yang dinamis dan aluir ceirita yang 

teirstruiktuir. 

Beirdasarkan hasil analisis eifeiktivitas meingguinakan modeil EiPIC, dipeiroleih nilai EiPIC Ratei seibeisar 

4.511 yang teirmasuik dalam kateigori “Eifeiktif”. Hal ini meinuinjuikkan bahwa videio yang dikeimbangkan mampui 

meimeingaruihi peirseipsi auidieins teirhadap citra, reileivansi, seirta kompeiteinsi peiruisahaan. Peineirapan teiknik 

cineimatic dan motion graphic teirbuikti meinduikuing peiningkatan daya tarik visuial, keijeilasan peisan, dan 

keikuiatan komuinikasi peiruisahaan keipada auidieins. 

Peineilitian ini meimbeirikan kontribuisi beiruipa peineirapan kombinasi duia peindeikatan cineimatic dan 

motion graphic seicara seiimbang dalam satui videio company profilei. Namuin, peineilitian ini masih teirbatas pada 

peinguijian eifeiktivitas jangka peindeik meilaluii peirseipsi peinonton seiteilah peinayangan. Oleih kareina itui, peineilitian 
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seilanjuitnya disarankan uintuik meingeivaluiasi dampak jangka panjang teirhadap peiningkatan brand awareineiss 

dan keipeircayaan calon mitra bisnis teirhadap peiruisahaan. 
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