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Penelitian ini berfokus pada permasalahan belum optimalnya media promosi
PT. Bumi Artha Paluta dalam menyampaikan informasi mengenai profil
perusahaan, layanan jasa ckspedisi, serta keunggulan perusahaan kepada
masyarakat. Tujuan penelitian ini adalah merancang video company profile
berbasis motion graphic dengan menerapkan teknik morphing pada objek
grafis serta menganalisis kelayakannya sebagai media promosi berdasarkan
penilaian validator ahli. Metode yang digunakan adalah Villamil-Molina yang
meliputi tahap development, pre-production, production, post-production, dan
delivery. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, kuesioner, dan studi
literatur. Video motion graphic yang dihasilkan berdurasi 1 menit 15 detik
dalam format MP4, menampilkan profil perusahaan, visi dan misi, layanan
pengiriman darat, laut, dan udara, serta keunggulan PT. Bumi Artha Paluta.
Teknik morphing diterapkan pada dua bagian utama video, yaitu pada scene
lokasi perusahaan (transformasi ikon pin menjadi peta lokasi) dan pada scene
layanan perusahaan (transformasi bergantian antar ikon truk, kapal, dan
pesawat yang merepresentasikan layanan darat, laut, dan udara). Pengujian
dilakukan melalui Alpha Testing terhadap tiga validator ahli di bidang
animasi, visual effects, dan desain grafis menggunakan instrumen kualitas
visual dan EPIC Model (Empathy, Persuasion, Impact, Communication).
Hasil pengujian menunjukkan rata-rata skor kualitas visual sebesar 3,90
(kategori Sangat Layak) dan nilai EPIC Rate sebesar 3,93 (kategori Efektif),
dengan nilai tertinggi pada dimensi Impact (4,22) dan nilai terendah pada
dimensi Communication (3,50). Hasil tersebut menunjukkan bahwa video
motion graphic yang dirancang dinilai layak digunakan sebagai media promosi
menurut penilaian validator ahli, meskipun pengujian terhadap target audiens
atau pelanggan aktual masih diperlukan untuk mengukur dampak nyata
terhadap efektivitas promosi perusahaan.
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1. INTRODUCTION

Perkembangan teknologi informasi telah mendorong perusahaan untuk memanfaatkan media digital
sebagai sarana penyampaian informasi dan promosi. Salah satu media yang banyak digunakan adalah video
company profile, karena mampu menyampaikan informasi perusahaan secara lebih menarik melalui kombinasi
visual, audio, dan animasi. Media promosi berbasis video dinilai lebih efektif dibandingkan media cetak atau
teks karena dapat meningkatkan perhatian audiens serta mempermudah penyampaian pesan kepada calon

pelanggan[1].
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PT. Bumi Artha Paluta merupakan perusahaan yang bergerak di bidang general trading dan jasa
ekspedisi, yang melayani pengiriman barang melalui jalur darat, laut, dan udara, baik dari dalam maupun luar
negeri. Sebagai perusahaan yang bergerak di bidang logistik, PT. Bumi Artha Paluta perlu memiliki media
promosi yang mampu memperkenalkan profil perusahaan, layanan, visi dan misi, serta keunggulan perusahaan
kepada masyarakat dan calon pelanggan. Namun, berdasarkan hasil observasi dan kuesioner dengan validator
ahli, media promosi yang digunakan masih terbatas sehingga informasi mengenai perusahaan belum
tersampaikan secara maksimal kepada target audiens. Kondisi tersebut menyebabkan masyarakat belum
memperoleh gambaran yang utuh mengenai layanan dan keunggulan yang dimiliki PT. Bumi Artha Paluta.

Salah satu media yang dapat digunakan untuk mengatasi permasalahan tersebut adalah motion
graphic. Motion graphic merupakan media visual yang menggabungkan elemen desain grafis, ilustrasi,
tipografi, audio, dan animasi sehingga mampu menyampaikan informasi secara lebih komunikatif dan menarik.
Penggunaan motion graphic sebagai media promosi tidak hanya meningkatkan daya tarik visual, tetapi juga
membantu audiens memahami informasi dengan lebih mudah melalui penyajian animasi yang dinamis[2].

Dalam pembuatan motion graphic, teknik animasi yang digunakan sangat memengaruhi kualitas
visual video. Salah satu teknik yang dapat diterapkan adalah morphing, yaitu teknik animasi yang mengubah
satu objek menjadi objek lain secara bertahap sehingga menghasilkan transisi yang halus (smooth
transition)[3]. Teknik morphing mampu memberikan kesan visual yang lebih dinamis dibandingkan transisi
konvensional, schingga dapat meningkatkan daya tarik video sekaligus memperjelas penyampaian
informasi[4]. Pada video company profile PT. Bumi Artha Paluta, teknik morphing diterapkan pada perubahan
objek yang merepresentasikan proses layanan ekspedisi, seperti transformasi paket menjadi kendaraan
pengiriman darat, laut, dan udara, sehingga informasi mengenai layanan perusahaan dapat dipahami dengan
lebih mudah oleh audiens.

Berdasarkan permasalahan tersebut, penelitian ini merancang video motion graphic company profile
PT. Bumi Artha Paluta dengan menerapkan teknik morphing pada objek grafis menggunakan metode
pengembangan multimedia Villamil-Molina, yang meliputi tahapan development, pre-production, production,
post-production, dan delivery. Selanjutnya, video yang dihasilkan dievaluasi melalui alpha testing oleh
validator ahli untuk menilai kelayakan produk. Hasil penelitian diharapkan dapat menghasilkan media promosi
yang lebih menarik, informatif, dan mampu meningkatkan efektivitas penyampaian informasi mengenai profil
serta layanan PT. Bumi Artha Paluta kepada masyarakat[5].

2. RESEARCH METHOD

Penelitian ini menggunakan metode Villamil-Molina dengan pendekatan kualitatif deskriptif. Metode
ini digunakan untuk merancang video motion graphic company profile PT. Bumi Artha Paluta. Pada tahap
pengujian produk, pendekatan kualitatif ini didukung dengan pengukuran kuantitatif menggunakan skala likert
untuk mengonversi penilaian validator menjadi skor rata-rata, serta Epic Model (Empathy, Persuasion, Impact,
dan Communication) untuk menilai kelayakan video sebagai media promosi. Tahapan penelitian terdiri atas
Development, Pre-Production, Production, Post-Production, dan Delivery.

Perancangan Data

i

Kuesioner

Pengembangan Produk
Villamil Molina

[ Observasi

pn
s o

Studi Li(era(ur]

[r ]—E ﬁor)—( P i ]—E’asrhadu:ﬁoa—( Delivery ]

Pengujian Produk

Epic Model

Analisis Data

Gambar 1. Alur Pengerjaan Menggunakan Villamil-Molina
Sumber: Dokumen Pribadi
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1. Development
Tahap development merupakan tahap awal untuk menentukan tujuan, konsep, dan kebutuhan
pembuatan video motion graphic. Pada tahap ini dilakukan beberapa kegiatan sebagai
berikut.

a) Observasi, dilakukan secara langsung di PT. Bumi Artha Paluta untuk mengetahui kondisi
perusahaan, media promosi yang digunakan, serta mengidentifikasi kebutuhan perusahaan
terhadap media promosi berbentuk video company profile.

No Aspek yang Hasil Observasi
Diobservasi

1 Identitas Perusahaan PT. Bumi Artha Paluta didirikan pada tanggal 10 Juli 2020, beralamat di J1.
Laksamana Bintan, Komp. Ruko Executive Centre Blok I No. 01 Lt. 2, Rt.
004, Rw. 015, Kel. Sungai Panas, Kec. Batam Kota, Kepulauan Riau

2 Bidang Usaha Perusahaan bergerak di bidang perdagangan besar berbagai macam barang
seperti mesin, motor, mobil, dan peralatan transportasi laut, serta seluruh
perdagangan besar lainnya baik di dalam maupun luar negeri

3 Layanan Perusahaan Perusahaan melayani General Trading, Supplier, Ekspor dan Impor barang,
serta Customs Clearance dengan menyiapkan semua dokumen izin barang
mulai dari bea cukai dan pajak

4 Layanan Pengiriman Menyediakan jasa pengiriman menggunakan kontainer, kapal, dan pesawat
untuk pengiriman dalam dan luar negeri melalui jalur darat, laut, dan udara

5 Media Promosi Perusahaan belum memiliki video company profile berbasis multimedia.
Penyampaian informasi mengenai perusahaan masih hanya menggunakan
website sehingga dibutuhkan media promosi baru yang lebih menarik dan
informatif

6 Identitas Visual Perusahaan memiliki logo BAP Logistics dengan warna dominan biru
(#1E4690) dan oranye (#F37021) yang merepresentasikan kepercayaan dan
semangat dalam melayani pelanggan

7 Kontak Perusahaan Telepon: 0812-7626-2627, Fax: 0778-424604, Email:

info.baplogistik@gmail.com

b)

<)

d)

a)

b)

)

d)

Tabel 1. Hasil Observasi PT. Bumi Artha Paluta

Kuesioner, dilakukan kepada tiga validator ahli untuk memperoleh penilaian mengenai
kualitas video motion graphic company profile PT. Bumi Artha Paluta. Penilaian meliputi
aspek Empathy, Persuasion, Impact, dan Communication sebagai dasar evaluasi dan
penyempurnaan video.

Studi Literatur, dilakukan dengan mempelajari buku, jurnal, dan penelitian terdahulu
mengenai motion graphic, teknik morphing, company profile, metode Villamil-Molina, serta
media promosi sebagai landasan teori penelitian.

Pengumpulan Data, dilakukan dengan mengumpulkan logo perusahaan, foto kegiatan,
identitas perusahaan, serta dokumen pendukung yang digunakan sebagai materi pembuatan
video motion graphic.

Pre-Production

Tahap pre-production merupakan tahap perencanaan sebelum proses produksi dilakukan.
Kegiatan yang dilakukan meliputi:

Ide dan Konsep, yaitu menentukan konsep video company profile yang menampilkan profil
perusahaan, visi dan misi, layanan pengiriman darat, laut, dan udara, serta keunggulan PT.
Bumi Artha Paluta.

Sinopsis, membuat gambaran singkat mengenai alur video company profile mulai dari
pembukaan hingga penutup.

Naskah (Script), menyusun narasi yang akan digunakan sebagai panduan penyampaian
informasi pada video.

Storyboard, membuat visualisasi setiap adegan sebagai acuan proses animasi.

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author)
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d)

e)

Pembuatan Aset, merancang seluruh aset grafis berupa ilustrasi, ikon, kendaraan ekspedisi,
logo perusahaan, tipografi, dan elemen visual lainnya menggunakan Adobe Illustrator.

Production

Tahap production merupakan proses pembuatan video motion graphic berdasarkan
storyboard yang telah dirancang. Tahapan yang dilakukan meliputi:

Pembuatan Animasi, yaitu menganimasikan seluruh aset grafis menggunakan Adobe After
Effects.

Penerapan Teknik Morphing, yaitu mengubah satu objek grafis menjadi objek lainnya
secara bertahap sehingga menghasilkan transisi yang halus (smooth transition). Teknik ini
diterapkan pada objek yang menggambarkan layanan pengiriman darat, laut, dan udara.
Perekaman Narasi, dilakukan untuk menghasilkan voice over yang digunakan sebagai
penyampaian informasi dalam video.

Editing, yaitu menggabungkan animasi, narasi, musik latar (background music), efek suara
(sound effect), serta penambahan teks agar video lebih komunikatif.

Rendering, yaitu proses menghasilkan video akhir dalam format MP4 yang siap dilakukan
pengujian.

Post-Production
Tahap post-production merupakan tahap evaluasi video motion graphic melalui Alpha
Testing yang melibatkan tiga validator ahli untuk menguji kelayakan produk.
Narasumber Ahli Media:
e Narasumber 1: Gerson Julyfer Parulian Tambun, S.Tr.T., Laboran Animasi
Politeknik Negeri Batam. Penilaian dilakukan melalui pengisian kuesioner secara
daring pada 13 Juli 2026.
e Narasumber 2: Felix Hepri, profesional di bidang LRC dan VFX Artist. Penilaian
dilakukan melalui pengisian kuesioner secara daring pada 10 Juli 2026.
e Narasumber 3: Hadinata Salim, profesional di bidang Graphic Design. Penilaian
dilakukan melalui pengisian kuesioner secara daring pada 10 Juli 2026.
Delivery
Tahap terakhir adalah delivery, yaitu mendistribusikan video motion graphic company
profile yang telah melalui proses evaluasi dan perbaikan kepada PT. Bumi Artha Paluta.
Video digunakan sebagai media promosi perusahaan untuk memperkenalkan profil
perusahaan, layanan jasa ekspedisi, visi dan misi, serta keunggulan perusahaan kepada calon
pelanggan dan masyarakat. Video dipublikasikan kepada PT. Bumi Artha Paluta pada tanggal
15 Juli 2026 melalui tautan Google Drive.

3. RESULTS AND ANALYSIS
Setelah melalui tahapan perancangan dan produksi, dihasilkan video motion graphic company profile
PT. Bumi Artha Paluta dengan menerapkan teknik morphing pada objek grafis sebagai media promosi
perusahaan. Selanjutnya, dilakukan analisis terhadap hasil video berdasarkan penilaian tiga validator ahli.

3.1. Naskah (Script)
Naskah disusun pada tahap pre-production sebagai panduan narasi dan visual sebelum proses
produksi dilakukan. Naskah video motion graphic company profile PT. Bumi Artha Paluta terdiri atas tujuh

scene.

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x: xx — XX
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Scene Keterangan Naskah (Narasi)

) PT. Bumi Artha Paluta — Menghubungkan Barang, Membangun
1 Opening Logo
Kepercayaan.

Sejak tahun 2020, PT. Bumi Artha Paluta hadir sebagai perusahaan general
2 Profil Perusahaan trading dan jasa ekspedisi yang melayani pengiriman darat, laut, dan udara

dari luar maupun dalam negeri.

Visi kami, menjadi mitra ekspedisi terpercaya yang menghubungkan
perdagangan dari Batam ke seluruh dunia. Misi kami, memberikan layanan

3 Visi dan Misi .. . .
ekspedisi laut, darat, dan udara secara profesional, cepat, dan aman bagi
seluruh customer.

. PT. Bumi Artha Paluta berlokasi di Jalan Laksamana Bintan, Komplek Ruko

4 Lokasi Perusahaan . . .
Executive Centre Blok I No. 01, Sungai Panas, Batam Kota, Kepulauan Riau.
Kami menyediakan layanan General Trading, Supplier, pengiriman melalui

5 Layanan Perusahaan jalur darat, udara, dan laut, serta pengurusan dokumen bea cukai dan customs
clearance, memastikan barang sampai dengan aman dan tepat waktu.

Dengan kecepatan, keamanan, jangkauan global, dan layanan 24/7, kami

6 Keunggulan Perusahaan ) . . .
berkomitmen memberikan pelayanan terbaik untuk setiap customer.

. PT. Bumi Artha Paluta — Mitra pengiriman terpercaya Anda. Hubungi kami
Penutup dan Informasi ) .
7 di nomor 0812-7626-2627, fax 0778-424604 atau email

Kontak . .. . . .
info.baplogistik@gmail.com. Kami siap melayani Anda!

Tabel 2. Naskah PT. Bumi Artha Paluta

3.2. Storyboard

storyboard yang dibuat merupakan sebagai acuan proses produksi video. Setiap scene
menggambarkan alur penyampaian informasi mulai dari pembukaan, profil perusahaan, visi dan misi, layanan
ekspedisi, keunggulan perusahaan hingga penutup.

Scene Visual Durasi Deskripsi Visual & Narasi

Deskripsi Visual: Logo PT. Bumi Artha Paluta muncul di
tengah layar. Latar belakang peta dunia dengan garis rute

N

-00—0: engiriman bergerak.
i 0:00-0:05 | peng 4

Narasi: "PT. Bumi Artha Paluta — Menghubungkan Barang,
Membangun Kepercayaan."

Deskripsi Visual: Animasi gudang, truk, kapal, dan pesawat
muncul bergantian sebagai ilustrasi profil perusahaan.
Narasi: "Sejak tahun 2020, PT. Bumi Artha Paluta hadir

sebagai perusahaan general trading dan jasa ekspedisi..."

0:05-0:14

Title of manuscript is short and clear, implies research results (First Author)
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Scene

Visual

Durasi

Deskripsi Visual & Narasi

Visi MIS|

0:14-0:24

Deskripsi Visual: Tulisan "Visi" muncul dengan ikon globe
dan jaringan perdagangan; tulisan "Misi" muncul dengan ikon
globe, truk, pesawat, dan kapal.

Narasi: Visi dan misi perusahaan.

db
AEN

0:24-0:35

Deskripsi Visual (MORPHING): ikon pin lokasi muncul
dengan efek morphing, kemudian berubah bentuk menjadi peta
Batam dengan tanda lokasi perusahaan.

Narasi: alamat lengkap perusahaan.

0:35-0:50

Deskripsi Visual (MORPHING): empat ikon besar muncul
bergantian dengan efek morphing — ikon truk (darat), pesawat
(udara), kapal (laut), dan petugas customs clearance dengan
stempel BAP.

Narasi: layanan General Trading, Supplier, dan pengiriman
darat/laut/udara.

0:50-0:58

Deskripsi Visual: ikon kecepatan (stopwatch), keamanan
(gembok), jangkauan global (globe), layanan 24/7 (telepon)
muncul dengan animasi cepat.

Narasi: keunggulan kecepatan, keamanan, jangkauan global,
dan layanan 24/7.

BAP logistics

0:58-1:15

Deskripsi Visual: logo perusahaan kembali muncul sebagai
penutup dengan informasi kontak.

Narasi: "PT. Bumi Artha Paluta, mitra pengiriman terpercaya
Anda..." beserta nomor kontak.

3.3. Pembuatan Asset

Tabel 3. Storyboard PT. Bumi Artha Paluta

seluruh aset grafis dirancang menggunakan Adobe Illustrator. Aset yang dibuat meliputi logo

perusahaan, ikon pengiriman darat, laut, udara, gudang, paket, tipografi, dan elemen pendukung lainnya.

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x: xx — XX
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Gambar 2. Pembuatan Asset
Sumber: Dokumen Pribadi

Nama Asset Gambar
Logo PT Bumi Artha Paluta

Ikon peta dunia dengan garis rute pengiriman

Ikon gudang penyimpanan

Ikon truk ekspedisi

Ikon kapal laut

Ikon pesawat udara

Ikon globe, truk, pesawat, dan kapal

Ikon pin lokasi

Ikon tokoh (General Trading)

Ikon petugas customs clearance

Ikon stampel BAP Logistics T

Ikon keunggulan layanan perusahaan (stopwatch,
gembok, globe, telepon)

] TN

Tabel 4. Daftar Aset Grafis Motion Graphic
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3.4. Hasil Motion Graphic

[dokumen|beyalcukai/danlcustoms/clearance

Gambar 3. Video Motion Graphic
Sumber: Dokumen Pribadi

Gambar 3 Video motion graphic company profile PT. Bumi Artha Paluta berhasil dibuat dengan
durasi 1 menit 15 detik dalam format MP4. Video menampilkan informasi mengenai profil perusahaan, visi
dan misi, layanan jasa ekspedisi, serta keunggulan perusahaan melalui kombinasi ilustrasi dua dimensi,
tipografi, narasi, musik latar, dan efek suara.

Teknik morphing pada produk ini diterapkan secara eksplisit pada dua bagian scene 4 — Lokasi
Perusahaan (0:24-0:35). Pada transformasi ikon pin lokasi yang berubah bentuk menjadi peta Batam dengan
tanda Lokasi Perusahaan, dan scane 5 — Layanan Perusahaan (0:35-0:50), pada transformasi bergantian antar
ikon truk, kapal, dan pesawat yang merepresentasikan layanan pengiriman darat, laut, dan udara, diikuti ikon
petugas costums clearance dengan stampel BAP. Penerapan Teknik morphing pada kedua bagian tersebut
menghasilkan transisi yang lebih halus (smooth transition) dibandingkan potongan (cut) konvensional antar-
objek, sehingga penyampaian informasi lokasi dan layanan menjadi lebih menarik dan mudah dipahami oleh
audiens.

3.5. Analisis dan Hasil Pembahasan

Pada penelitian ini, analisis dilakukan secara kualitatif deskriptif yang didukung pengukuran
kuantitatif (skala Likert) melalui Alpha Testing dengan melibatkan tiga validator ahli yang memiliki
kompetensi di bidang animasi, visual effects, dan desain grafis. Evaluasi dilakukan menggunakan instrumen
kuesioner yang diisi secara daring untuk menilai kualitas video motion graphic berdasarkan aspek Empathy,
Persuasion, Impact, dan Communication.

No Deskripsi Pernyataan Al A2 A3 Total Rata-rata
1 Penggunaan elemen visual seperti grafik dan ikon mendukung 4 5 4 13 4,33
pemahaman konsep.

2 Pemilihan warna mampu menjaga kesatuan visual. 4 4 4 12 4,00

3 Gaya teks mendukung pesan yang ingin disampaikan. 5 3 4 12 4,00

4 Perpindahan antar elemen atau frame menjaga ketertarikan 4 4 4 12 4,00
penonton.

5 Kecepatan animasi sesuai dengan audiens dan tujuan presentasi. 4 4 4 12 4,00

6 Transisi memudahkan penonton untuk mengikuti perpindahan 4 3 3 10 333

konsep.
7 Layout objek membantu penonton untuk fokus pada informasi 4 3 3 10 3,33
yang disampaikan.
8 Penggunaan suara atau musik mendukung atmosfer dan pesan 5 4 4 13 4,33
keseluruhan motion graphic.

9 Penggunaan animasi menciptakan rasa penasaran dan antusiasme 5 4 4 13 4,33
penonton.

10 Video sudah sesuai untuk digunakan sebagai sarana edukasi. 4 2 4 10 3,33

Rata-rata Keseluruhan 3,90 (Sangat
Layak)

Tabel 5. Hasil Penilaian Kualitas Visual oleh Validator Ahli

JAMN Vol. x, No. x, Maret 201x: xx — XX
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No Validator Bidang

1 Gerson Julyfer Parulian Tambun, S.Tr.T. | Laboran Animasi Politeknik Negeri Batam
2 Felix Hepri LRC and VFX Artist

3 Hadinata Salim Graphic Designer

Tabel 6. Data Validator Ahli

Hasil penilaian validator menunjukkan bahwa video memperoleh respons positif pada seluruh dimensi
EPIC Model.

Dimensi Nilai
Empathy 4,11
Persuasion 3,89
Impact 4,22
Communication 3,50

Tabel 7. Hasil Penilaian Epic Model

Dimensi Impact memperoleh nilai tertinggi (4,22), menunjukkan bahwa penerapan teknik morphing
pada scene lokasi dan layanan berhasil memberikan pengalaman visual yang menarik serta membantu
memperjelas informasi layanan perusahaan menurut penilaian validator. Dimensi Communication memperoleh
nilai terendah (3,50). Merujuk pada catatan validator terkait durasi animasi dan kejelasan teks pada beberapa
scene, nilai yang relatif rendah pada dimensi ini diduga berkaitan dengan kepadatan informasi pada narasi
dibandingkan durasi tampil tiap scene, sehingga penyampaian pesan belum sepenuhnya optimal bagi sebagian
penonton. Temuan ini konsisten dengan masukan perbaikan validator, yaitu penyesuaian durasi animasi dan
perbesaran ukuran teks pada informasi layanan.

Nilai efektivitas video dihitung menggunakan rata-rata dari keempat dimensi EPIC Model sebagai
berikut.

4,11 + 3,89 + 4,22 + 3,50
EPIC Rate = 2 = 3,93

Hasil perhitungan menunjukkan EPIC Rate sebesar 3,93, yang termasuk dalam kategori Efektif. Hasil
tersebut menunjukkan bahwa video motion graphic company profile PT. Bumi Artha Paluta dinilai layak
sebagai media promosi perusahaan. Penerapan teknik morphing mampu meningkatkan daya tarik visual,
menciptakan transisi yang halus antarobjek grafis, serta mendukung penyampaian informasi secara lebih
menarik dan komunikatif. Berdasarkan penilaian ketiga validator ahli, video yang dihasilkan telah memenuhi
aspek visual, informasi, dan komunikasi sehingga dapat digunakan sebagai media promosi PT. Bumi Artha
Paluta.

Meskipun demikian, hasil ini perlu dimaknai secara proporsional. Penelitian ini tidak menyertakan
pembanding (baseline) berupa media promosi PT. Bumi Artha Paluta sebelumnya, sehingga peningkatan
efektivitas promosi secara komparatif belum dapat dibuktikan secara langsung; skor yang diperoleh merupakan
evaluasi mandiri (independent evaluation) terhadap kualitas produk yang dihasilkan, bukan hasil pengukuran
dampak sebelum-dan-sesudah. Selain itu, karena EPIC Model pada penelitian ini diterapkan kepada validator
ahli dan bukan kepada target konsumen atau audiens PT. Bumi Artha Paluta secara langsung, nilai EPIC Rate
yang diperoleh mencerminkan penilaian kelayakan teknis dan estetis produk, bukan dampak nyata terhadap
peningkatan minat, kepercayaan, atau keputusan calon pelanggan menggunakan jasa ekspedisi Perusahaan

Berdasarkan hasil evaluasi tersebut, validator ahli juga memberikan beberapa catatan perbaikan untuk
menyempurnakan estetika visual video, di antaranya penyesuaian durasi animasi pada beberapa scene agar
lebih nyaman ditonton, memperjelas ukuran teks pada bagian informasi layanan, penyesuaian volume musik
latar agar tidak menutupi narasi, penyempurnaan transisi morphing pada beberapa objek grafis, serta
penyesuaian warna dan kontras visual agar lebih menarik. Seluruh masukan tersebut ditindaklanjuti sebelum
video didistribusikan kepada PT. Bumi Artha Paluta pada tanggal 15 Juli 2026 melalui tautan Google Drive.

3.6. Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini memiliki sejumlah keterbatasan yang perlu diperhatikan dalam menginterpretasikan hasil,
yaitu:
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1. Evaluasi produk hanya dilakukan oleh tiga validator ahli di bidang animasi, VFX, dan desain grafis,
sehingga hasil penilaian mencerminkan kelayakan teknis dan estetis produk, bukan respons atau perilaku
target audiens maupun calon pelanggan PT. Bumi Artha Paluta secara langsung.

2. Penelitian tidak menyertakan pembanding (baseline) berupa media promosi PT. Bumi Artha Paluta
sebelumnya, sehingga peningkatan efektivitas promosi secara komparatif (sebelum dan sesudah) belum
dapat dibuktikan.

3. Uji validitas dan reliabilitas instrumen secara statistik (misalnya Cronbach’s Alpha) tidak dilakukan
karena jumlah responden ahli yang terbatas (n = 3) belum memenuhi syarat minimum untuk pengujian
tersebut; validitas isi instrumen didukung oleh adaptasi dari indikator EPIC Model pada penelitian sejenis.
4. Analisis data bersifat deskriptif kuantitatif berdasarkan skor rata-rata, sehingga pembahasan mengenai
faktor penyebab dan implikasi hasil bersifat interpretatif berdasarkan catatan kualitatif validator, bukan
hasil pengujian statistik inferensial.

Keterbatasan-keterbatasan tersebut menjadi dasar rekomendasi penelitian lanjutan, yaitu pengujian EPIC
Model kepada target audiens atau pelanggan aktual PT. Bumi Artha Paluta, penyertaan media promosi
pembanding, serta pengujian reliabilitas instrumen dengan jumlah responden yang lebih besar.

4. CONCLUSION

Penelitian ini berhasil merancang video motion graphic company profile PT. Bumi Artha Paluta
berdurasi 1 menit 15 detik dalam format MP4 dengan menerapkan teknik morphing pada scene Lokasi
Perusahaan (transformasi ikon pin menjadi peta) dan scene Layanan Perusahaan (transformasi antar ikon truk,
kapal, dan pesawat) yang merepresentasikan layanan pengiriman darat, laut, dan udara. Berdasarkan hasil
Alpha Testing yang melibatkan tiga validator ahli, video memperoleh rata-rata skor kualitas visual sebesar 3,90
(Sangat Layak) dan nilai EPIC Rate sebesar 3,93 (Efektif), dengan dimensi Impact sebagai nilai tertinggi dan
dimensi Communication sebagai nilai terendah.

Hasil evaluasi menunjukkan bahwa penerapan teknik morphing pada video ini dinilai layak digunakan
sebagai media promosi menurut penilaian validator ahli, karena mampu menghasilkan transisi antar-objek yang
lebih halus serta mendukung penyampaian informasi lokasi dan layanan perusahaan secara lebih jelas dan
menarik. Namun demikian, mengingat evaluasi hanya melibatkan validator ahli dan belum menyertakan
pengujian terhadap target audiens maupun pembanding media promosi sebelumnya, klaim mengenai
peningkatan efektivitas promosi secara nyata kepada masyarakat dan calon pelanggan masih memerlukan
penelitian lanjutan. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menguji video menggunakan EPIC Model kepada
target konsumen PT. Bumi Artha Paluta secara langsung, serta membandingkan hasilnya dengan media
promosi yang telah digunakan perusahaan sebelumnya.
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